
 

 
 

Образовательное частное учреждение высшего образования 

«МОСКОВСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ ИМЕНИ А.С. ГРИБОЕДОВА» 

(ИМПЭ им. А.С. Грибоедова) 

 

ФАКУЛЬТЕТ ЖУРНАЛИСТИКИ 

 

 

УТВЕРЖДЕНО: 

Декан факультета журналистики 

           ____________ /Ю.В. Шуйская/ 

 «10» июня 2024 г 

 

 

 

 

 

Рабочая программа дисциплины 

Политическая реклама и PR 

 

Укрупненная группа специальностей 42.00.00 

 

Направление подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

(уровень бакалавриата) 

 

Направленность/профиль:  

«PR технологии и цифровые коммуникации» 

 

 

 

Формы обучения: очная, заочная 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Москва 

 

 

 

 

 

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Гриб Владислав Валерьевич
Должность: Ректор
Дата подписания: 19.06.2024 11:40:07
Уникальный программный ключ:
637517d24e103c3db032acf37e839d98ec1c5bb2f5eb89c29abfcd7f43985447



 2 

Рабочая программа учебной дисциплины «Политическая реклама и PR». Направление 

подготовки\специальность 42.03.01 Реклама и связи с общественностью (уровень бакалаври-

ата). Направленность/профиль «PR технологии и цифровые коммуникации» / сост. к.ф.н. Шер-

чалова Е. В. – М.: Образовательное частное учреждение высшего образования «Московский 

университет имени А.С. Грибоедова». – 41 с. 

 

Рабочая программа составлена на основании федерального государственного образо-

вательного стандарта высшего образования – по направлению подготовки 42.03.01 Журнали-

стика (уровень бакалавриата), утвержденного приказом Министерства образования и науки 

Российской Федерации от 8 июня 2017 г. № 512 с изменениями и дополнениями от 26.11.2020 

и Профессиональных  стандартов «Специалист по продвижению и распространению продук-

ции средств массовой информации», утвержденный приказом Министерства труда и социаль-

ной защиты Российской Федерации от 04 августа 2014 г. № 535н, «Специалист по информа-

ционным ресурсам», утвержденный приказом Министерства труда и социальной защиты Рос-

сийской Федерации от «08» сентября 2014 г. № 629н, «Специалист по производству продукции 

телерадиовещательных средств массовой информации», утвержден приказом Министерства 

труда и социальной защиты Российской Федерации от 28.10.2014 № 811н.  

 

Разработчик: к.ф.н. Шерчалова Е. В. 

 

 

Ответственный рецензент: 

профессор кафедры массовых коммуникаций филоло-

гического факультета Российского университета 

дружбы народов им. Патриса Лумумбы, доктор истори-

ческих наук, Грабельников А.А. 

 (Ф.И.О., уч. степень, уч. звание, должность) 

 

 

Рабочая программа дисциплины рассмотрена и одобрена на заседании кафедры журна-

листики, медиакоммуникаций и рекламы «10» июня 2024 г., протокол № 8. 

 

Заведующий кафедрой _______________________/д.ф.н. Ю.В. Шуйская/ 

                                                        (подпись) 

 

Согласовано от Библиотеки ________________________/О.Е. Стёпкина/ 

                                                                        (подпись) 

 



 3 

  

Раздел 1. Цели и задачи освоения дисциплины 

 

Преподавание дисциплины «Политическая реклама и PR» имеет целью научить обуча-

ющихся анализировать проблемы паблик рилейшнз и рекламы в политической сфере, обучить 

азам технологий организации избирательных кампаний, рассмотреть способы изучения изби-

рательного рынка, методики конструирования имиджей политических лидеров и партий, ком-

муникативные стратегии в политической кампании.  

Задачами дисциплины является обретение слушателями навыков исследовательской 

работы с первоисточниками и библиографией, практических навыков в подготовке PR- и ре-

кламных текстов политического характера, умение грамотно и квалифицированно организо-

вать политическую кампанию, начиная с проведения маркетинговых исследований и заканчи-

вая представлением «своего» кандидата аудитории. 

 

Раздел 2. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируе-

мыми результатами освоения образовательной программы 

 

Код компе-

тенции 

Формулировка 

компетенции 

Индикаторы достижения компетенции 

ПК-7 

Способен разра-

батывать и обос-

новывать проект 

ценовой страте-

гии организации, 

включая предло-

жения по ценам 

на продукцию 

СМИ 

ИПК-7.1. Знать технологии сегментирования 

рынка, позиционирования продуктов и компаний, 

оценки конкурентоспособности продуктов и конку-

рентов 

ИПК-7.2. Уметь осуществлять планирование меро-

приятий по продвижению продукции, планирование 

расходов на их проведение 

ИПК-7.3. Владеть средствами интегрирования раз-

личных средств продвижения в комплекс маркетин-

говых коммуникаций 

 

 

Раздел 3. Место дисциплины в структуре образовательной программы бакалавриата 

 

Дисциплина «Политическая реклама и PR» изучается очной группой в 7 семестре, за-

очной группой — в 6 семестре, входит в состав части, формируемой участниками образова-

тельных отношений блока 1 «Дисциплины (модули)». 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 з.е. 

 

 

Раздел 4. Объем (трудоемкость) дисциплины (общая, по видам учебной работы, видам 

промежуточной аттестации) 

 

Трудоемкость дисциплины и виды учебной нагрузки 
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на очной форме обучения 

 

Семестр 7 

з.е. 
Ито

го 

Ле

кц

ии 

Ла-

бо-

ра-

тор-

ные 

заня-

тия 

Прак-

тиче-

ские 

заня-

тия 

Се-

ми-

нары 

Курсо-

вое 

проек-

тирова-

ние 

Само-

стоя-

тельная 

работа 

под ру-

ковод-

ством 

препо-

дава-

теля 

Само-

стоя-

тельная 

работа 

Теку-

щий 

кон-

троль 

Контроль, 

промежу-

точная ат-

тестация 

3 108 32  38    36 
 2  

Зачет 

 

на заочной форме обучения 

 

Семестр 6 

з.е. 
Ито

го 

Ле

кц

ии 

Ла-

бо-

ра-

тор-

ные 

заня-

тия 

Прак-

тиче-

ские 

заня-

тия 

Се-

ми-

нары 

Курсо-

вое 

проек-

тирова-

ние 

Само-

стоя-

тельная 

работа 

под ру-

ковод-

ством 

препо-

дава-

теля 

Само-

стоя-

тельная 

работа 

Теку-

щий 

кон-

троль 

Контроль, 

промежу-

точная ат-

тестация 

3 108 2  6    96 
 4 

Зачет 

 
 

Тематический план дисциплины 

 

Очная форма обучения 

 

Разделы / 

Темы 

Лекции Лабо-

ратор-

ные за-

нятия 

Прак-

тиче-

ские 

заня-

тия 

Семи-

нары 

Самосто-

ятельная 

работа 

Теку-

щий 

кон-

троль 

Кон-

троль, 

проме-

жу-

точная 

атте-

стация 

Все

го 

ча-

сов 

5 семестр 

Тема 1. Ста-

новление по-

литических 

связей с об-

щественно-

стью и поли-

тической ре-

4  4  4   12 
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кламы в со-

временной 

России 

Тема 2. Ин-

ституцио-

нальная 

структура по-

литических 

PR 

4  4  4   12 

Тема 3. PR и 

рекламная 

коммуника-

ция в избира-

тельной кам-

пании 

4  4  4   12 

Тема 4. Целе-

вые аудито-

рии политиче-

ских комму-

никаций 

4  4  4   12 

Тема 5. Пла-

нирование и 

организация 

избиратель-

ной кампании 

4  4  4   12 

Тема 6. Имид-

жевые страте-

гии в избира-

тельных кам-

паниях 

4  6  7   17 

Тема 7. Дис-

кредитацион-

ные техноло-

гии и способы 

противодей-

ствия им в из-

бирательной 

кампании 

4  6  7   17 

Тема 8. Ме-

диарилейшнз 

в политиче-

ской кампа-

нии 

4  6  2   12 

Контроль       2 2 

Итого  32  38  36  2 108 
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Заочная форма обучения 

 

Разделы / 

Темы 

Лекции Лабо-

ратор-

ные за-

нятия 

Прак-

тиче-

ские 

заня-

тия 

Семи-

нары 

Самосто-

ятельная 

работа 

Теку-

щий 

кон-

троль 

Кон-

троль, 

проме-

жу-

точная 

атте-

стация 

Все

го 

ча-

сов 

7 семестр 

Тема 1. Ста-

новление по-

литических 

связей с об-

щественно-

стью и поли-

тической ре-

кламы в со-

временной 

России 

1    8   9 

Тема 2. Ин-

ституцио-

нальная 

структура по-

литических 

PR 

1  1  14   16 

Тема 3. PR и 

рекламная 

коммуника-

ция в избира-

тельной кам-

пании 

  1  14   15 

Тема 4. Целе-

вые аудито-

рии политиче-

ских комму-

никаций 

  1  14   15 

Тема 5. Пла-

нирование и 

организация 

избиратель-

ной кампании 

  1  12   13 

Тема 6. Имид-

жевые страте-

гии в избира-

тельных кам-

паниях 

  1  10   11 

Тема 7. Дис-

кредитацион-

ные техноло-

гии и способы 

противодей-

  1  14   15 



 7 

ствия им в из-

бирательной 

кампании 

Тема 8. Ме-

диарилейшнз 

в политиче-

ской кампа-

нии 

    6   6 

Контроль       4 4 

Итого  2  6  96  4 108 

 
 

Структура и содержание дисциплины 

 

Наименование  

раздела дисциплины 
Содержание раздела дисциплины 

Тема 1. Становление 

политических связей с 

общественностью и по-

литической рекламы в 

современной России  

Структура современного информационного рынка. Возникновение и 

становление рынка PR-услуг в России. Политический PR как одно из 

основных направлений паблик рилейшнз в России.  

Особенности политической ситуации в России и их влияние на избира-

тельные процессы. Краткий анализ российских избирательных кампа-

ний 1990–2007 гг. Маркетинговые коммуникации в избирательных 

кампаниях, их динамика. Тенденции развития рынка политических PR 

в России и задачи политических консультантов и специалистов по свя-

зям с общественностью в области политического маркетинга. 

Тема 2. Институцио-

нальная структура по-

литических PR  

Институциональная структура паблик рилейшнз. Институты PR, ори-

ентированные на оказание консультационных и организационных 

услуг в сфере политики. Профессиональные объединения PR-консуль-

тантов. Институты PR органов государственной власти и управления. 

PR-департаменты политических партий и объединений. 

Тема 3. PR- и реклам-

ная коммуникация в из-

бирательной кампании  

Политический маркетинг. Избирательный маркетинг. Реклама в струк-

туре политического маркетинга. Основные понятия. Жанры политиче-

ской рекламы. 

Сравнительный анализ составляющих комплекса маркетинговых ком-

муникаций  

Паблик рилейшнз в системе маркетинговых коммуникаций в полити-

ческих кампаниях. 

Тема 4. Целевые ауди-

тории политических 

коммуникаций  

Органы государственной власти и управления как целевая аудитория 

PR.  

Электоральное поле как объект коммуникационного воздействия. Фак-

торы, формирующие политический выбор. Специфика электорального 

поведения. Идеологические установки. Политическая культура. Инте-

рес к политике. Социальный статус, условия и характер труда, матери-

альный и культурный уровень, пол, возраст, географические и религи-

озные различия как факторы, влияющие на выбор избирателей.  

Взаимоотношения со СМИ в рамках избирательной кампании. 

Тема 5. Планирование 

и организация избира-

тельной кампании. 

Этапы планирования и организации избирательной кампании.  

Оценка ситуации.  
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Ресурсы избирательной кампании. Информационные ресурсы выбор-

ных кампаний. Типы исследований общественного мнения. Формаль-

ные и неформальные, прямые и косвенные методы сбора информации. 

Методы количественных исследований: опросы общественного мне-

ния (анкетирование почтовый опрос, телефонный опрос онлайн-опрос, 

интервьюирование); наблюдение, метод контент-анализа. Качествен-

ные исследования: глубинное интервью и фокусированное групповое 

интервью. Предварительные исследования в избирательной кампании: 

исследование «пространства» (округа), на котором будет разворачи-

ваться выборная кампания, исследования избирателей (общественного 

мнения), исследования СМИ, исследования кандидатов-оппонентов, 

исследование кандидата и команды, исследование прошлых выборов.  

Финансовые ресурсы избирательной кампании. Административный ре-

сурс. 

Определение целей и их оценка. Типология целей кампании. 

Определение контактных групп. Выбор электоральных сегментов (клас-

сификация характеристик электората, выбор целевых сегментов (аудито-

рии) кандидата, определение целевых сегментов для расширения электо-

рального ресурса). 

Стратегическое планирование. Направления стратегического планиро-

вания. Факторы выбора стратегии. Основные стратегии, использующи-

еся в избирательных кампаниях.  

Тактическое планирование. Выбор коммуникационных стратегий и 

технологий. Реализация кампании. 

Оценка результатов. Оценочные исследования 

Тема 6. Имиджевые 

стратегии в избиратель-

ных кампаниях  

Специфика и функции имиджа. Характерные особенности имиджа. 

Функции имиджа. Типология имиджей. Структурные составляющие 

политического имиджа. Персональные, социальные и символические 

характеристики. Характеристики, предпочтительные для российской 

аудитории.  

Основные приемы построения политического имиджа. Определение 

требований аудитории (сегментов аудитории). Соотнесение реальных 

качеств кандидата с ожиданиями аудитории. Отбор характеристик, 

востребованных электоратом. Выбор дополнительных характеристик, 

формулировка составляющих имиджа, перевод выбранных характери-

стик в разные знаковые контексты. Внесение коррективов с учетом 

предвыборной ситуации и устойчивости представлений о кандидате.  

Имиджевые программы. Позиционирование. Рекомендации по выдви-

жению неизвестных кандидатов. Репозиционирование. Рекомендации 

по моделированию образа известных политиков. Снижение и восста-

новление имиджа. Эффективность имиджа. 

Требования к программе. Рекомендации по поводу представления про-

граммы.  

Тема 7. Дискредитаци-

онные технологии и 

способы противодей-

ствия им в избиратель-

ной кампании 

Типология мероприятий, направленных на снижение имиджа конку-

рента. Технологии, ориентированные на дезавуирование источника 

коммуникации. Снижение доверия к источнику. Нападение на источ-

ник. Подмена источника (слухи). Отождествление с источником – ими-

тационная дезинформация: распространение агитационных материалов 

конкурента в ненадлежащих местах, выпуск  материалов прямой ре-

кламы, газет-двойников, интернет-сайтов, с точностью копирующих 

дизайн издания конкурента; некорректный, вызывающий раздражение 

и дезинформирующий избирателей директ-маркетинг; фальсификация 
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предвыборных и сейл-промоутерских мероприятий конкурента, кампа-

нии от двери к двери, имитация угроз от имени конкурента.  

Технологии, использующие манипуляцию содержанием сообщения. 

Трансформация информации (гиперболизация положительных качеств, 

«доведение позитива до абсурда»). Введение новой информации: ано-

нимная дискредитация конкурента; приемы, вызывающие чувство 

страха по отношению к конкуренту; создание негативных ассоциаций 

в отношении конкурента  (наклеивание ярлыков, перенос отрицатель-

ной оценки); распространение компрометирующих конкурента мате-

риалов, не соответствующих действительности; повышение популяр-

ности за счет представления кандидата как жертвы интриг конкурента.  

Нарушение логических и временных связей между событиями и фак-

тами: приемы «псевдологические выводы», «выборочный подбор ин-

формации»,  

Создание определенного информационного контекста: подбор окружа-

ющих фактов, поддерживающих информацию для усиления негатив-

ной; создание контраста; неопределенные выражения и намеки, несу-

щие негативную окраску; создание иллюзии общественного неодобре-

ния.  

Технологии «партизанской» и «фронтальной» атаки на конкурента. 

Стратегии восстановления имиджа. Технологии противодействия 

«партизанской» атаке. Превентивные меры: публикация ответов на не-

приятные вопросы, прививка («вакцинация») СМИ, демонстрация тех-

нологии, имитация действий, направленных против кандидата. Реак-

ция на возникшую кризисную ситуацию: признание негатива, объясне-

ние (создание своей версии), игнорирование негатива, прямое опровер-

жение, нападение на источник негатива, контратака, управление 

восприятием информации (спинконтроль). Технологии отражения 

«фронтальной» атаки в публичном столкновении: снижение доверия 

избирателей к негативным сведениям о себе, перевод обвинения на оп-

понента, поправка, «прямое опровержение», «объяснение», использо-

вание контрдоводов. 

Тема 8. Медиари-

лейшнз в политической 

кампании  

Средства политической коммуникации. Каналы коммуникации.  

Составление медиакарты в период избирательной кампании.  

Типы PR-обращений в прессе.  

Специфика телевизионной коммуникации. Общение в кадре. 

Формы телевизионной ПР-коммуникации в избирательной кампании. 

Выступления лидеров перед телеаудиторией. Речь политика в кадре. 

Требования к содержанию речи при выступлении на телевидении. Ор-

ганизация и методика проведения теледебатов. Практика телевизион-

ных дебатов в России. 

Интернет в политических кампаниях. 

 

Занятия семинарского типа 

(Практические занятия, Семинарские занятия, Лабораторные занятия) 

 

Общие рекомендации по подготовке к семинарским занятиям. При подготовке к работе 

во время проведения занятий семинарского типа следует обратить внимание на следующие 

моменты: на процесс предварительной подготовки, на работу во время занятия, обработку по-

лученных результатов, исправление полученных замечаний. Предварительная подготовка к 

учебному занятию семинарского типа заключается в изучении теоретического материала в от-

веденное для самостоятельной работы время, ознакомление с инструктивными материалами с 



 10 

целью осознания задач занятия. Работа во время проведения занятия семинарского типа вклю-

чает несколько моментов: а) консультирование обучающихся преподавателями с целью предо-

ставления исчерпывающей информации, необходимой для самостоятельного выполнения 

предложенных преподавателем задач, б) самостоятельное выполнение заданий согласно обо-

значенной учебной программой тематики. 
 
 

Тема 1. Становление политических связей с общественностью и политиче-
ской рекламы в современной России 

1. Структура современного информационного рынка 
2. Возникновение и становление рынка PR-услуг в России. 

 
 

Тема 2. Институциональная структура политических PR 
1. Институциональная структура паблик рилейшнз. 

2. Институты PR органов государственной власти и управления. 

 

Тема 3. PR- и рекламная коммуникация в избирательной кампании 

1. Политический маркетинг. 

 

Тема 4. Целевые аудитории политических коммуникаций 

1. Органы государственной власти и управления как целевая аудитория PR.  

2. Взаимоотношения со СМИ в рамках избирательной кампании. 

 

 

Тема 5. Планирование и организация избирательной кампании. 

1. Этапы планирования и организации избирательной кампании.  

2. Ресурсы избирательной кампании. 

 

Тема 6. Имиджевые стратегии в избирательных кампаниях 

1. Специфика и функции имиджа 

2. Структурные составляющие политического имиджа. 

 

Тема 7. Дискредитационные технологии и способы противодействия им в изби-

рательной кампании 

1. Технологии, использующие манипуляцию содержанием сообщения. 

2. Подмена источника (слухи). 

 

 

Тема 8. Медиарилейшнз в политической кампании 

 

1. Средства политической коммуникации. 

2. Составление медиакарты в период избирательной кампании.  

 

 

Раздел 5. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся по 

дисциплине 

 

Наряду с чтением лекций и проведением занятия семинарского типа неотъемлемым 

элементом учебного процесса является самостоятельная работа. При самостоятельной ра-

боте достигается конкретное усвоение учебного материала, развиваются теоретические спо-

собности, столь важные для успешной подготовки и защиты выпускной работы. Формы са-

мостоятельной работы могут быть разнообразными. Самостоятельная работа обучающихся 

включает в себя: изучение основных и дополнительных литературных источников, оценку, 
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обсуждение и рецензирование публикуемых статей; ответы на контрольные вопросы; реше-

ние задач; самотестирование, написание эссе. 

 

 

Самостоятельная работа 

 

Наименование разделов / тем 
Виды занятий для самостоятельной ра-

боты 

Тема 1. Становление политических связей с 

общественностью и политической рекламы в 

современной России  
Усвоение изучаемого материала по реко-

мендуемой учебной, учебно- методической 

и научной литературе и/или по конспекту 

лекции. 

Выполнение устных упражнений. 

Выполнение письменных упражнений и 

практических работ. 

Подготовка рефератов (докладов), эссе, ста-

тей, тематических сообщений и выступле-

ний, альбомов, схем, таблиц, слайдов, вы-

полнение иных практических заданий. 

Выполнение творческих работ. 

 

Тема 2. Институциональная структура полити-

ческих PR  

Тема 3. PR- и рекламная коммуникация в из-

бирательной кампании  

Тема 4. Целевые аудитории политических 

коммуникаций  

Тема 5. Планирование и организация избира-

тельной кампании. 

Тема 6. Имиджевые стратегии в избиратель-

ных кампаниях  

Тема 7. Дискредитационные технологии и спо-

собы противодействия им в избирательной 

кампании 

Тема 8. Медиарилейшнз в политической кам-

пании  

 

 

5.1. Темы эссе1 

1. Ресурсы избирательной кампании.  

2. Информационные ресурсы выборных кампаний.  

3. Типы исследований общественного мнения.  

4. Формальные и неформальные, прямые и косвенные методы сбора информации.  

5. Методы количественных исследований: опросы общественного мнения (анкетирова-

ние почтовый опрос, телефонный опрос онлайн-опрос, интервьюирование); наблюде-

ние, метод контент-анализа.  

6. Качественные исследования: глубинное интервью и фокусированное групповое ин-

тервью.  

7. Предварительные исследования в избирательной кампании: исследование «простран-

ства» (округа), на котором будет разворачиваться выборная кампания, исследования 

избирателей (общественного мнения), исследования СМИ, исследования кандидатов-

оппонентов, исследование кандидата и команды, исследование прошлых выборов.  

                                                 
1Перечень тем не является исчерпывающим. Обучающийся может выбрать иную тему по согласованию с пре-

подавателем. 
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8. Финансовые ресурсы избирательной кампании. Административный ресурс. 

9. Определение целей и их оценка. Типология целей кампании. 

10. Определение контактных групп.  

11. Выбор электоральных сегментов (классификация характеристик электората, выбор целе-

вых сегментов (аудитории) кандидата, определение целевых сегментов для расширения 

электорального ресурса). 

12. Стратегическое планирование.  

13. Направления стратегического планирования.  

14. Факторы выбора стратегии.  

15. Основные стратегии, использующиеся в избирательных кампаниях.  

16. Тактическое планирование. Выбор коммуникационных стратегий и технологий. 

17.  Реализация кампании. 

18. Оценка результатов.  

19. Оценочные исследования 

 
5.2. Примерные задания для самостоятельной работы 

Задания 1–4 основаны на фильме «День выборов» (Россия, 2006 г.). 

Задание 1. Какие топы использованы в предвыборной кампании Игоря Цаплина? 

Таблица 6.1 

Топы Есть или нет Кем и где 

Субъект 

  

 

 

Объект 

  

 

 

Инструмент 

  

 

 

Средство 

  

 

 

Материальные свойства 

  

 

 

Жизненные свойства 

  

 

 

Качества 

  

 

 

Состояние 

  

 

 

Время 

  

 

 

Место 

  

 

 

Образ действия 
  

 



 13 

 

Обстоятельства: 

  

 

 

Способствующие 
  

 

Препятствующие 

  

 

 

Случайные 

  

 

 

Предпосылки 

  

 

 

Основание 

  

 

 

Причина 

  

 

 

Предыдущее 

  

 

 

Последующее 

  

 

 

Цель 

  

 

 

Результат 

  

 

 

Признак 

  

 

 

Род 

  

 

 

Вид 

  

 

 

Целое 
  

 

 

Части 

  

 

 

Привходящее 

  

 

 

Присущее 
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Сущность 

  

 

 

Имя 

  

 

 

Тождество 

  

 

 

Сопоставление 

  

 

 

Сравнение 

  

 

 

Подобие 

  

 

 

Гипотетическая ситуация 

  

 

 

Противоположность 

  

 

 

Противоречие 

  

 

 

Различие 

  

 

 

Авторитет 

  

 

 

Свидетельство 

  

 

 

Лицо 

  

 

 

Пример 

  

 

 

 

Задание 2. С помощью каких лингвистических средств создается образ Цаплина?                                                                                             

Таблица 6.2 

Прием Пример Где употребляется 

1. …  

 

 

 

 

2. … 
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Задание 3. Какие эмоции стараются связать специалисты по PR с образом Цаплина?                                                                                    

Таблица 6.3 

Эмоция Как вызывают Удачно или нет 

  

 

 

 

 

 

 

  

 

Задание 4. Как бы вы охарактеризовали систему ценностей среднего российского из-

бирателя? 

________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________

____________________ 

 

Задание 5. Какие особенности имиджа данных лидеров вы могли бы выявить? 

                                                                                                                              Таблица 6.3 

Иосиф Виссарионович Сталин 

Никита Сергеевич Михалков 

Никита Сергеевич Хрущев 

Владимир Ильич Ленин 

Борис Николаевич Ельцин 

Владимир Вольфович Жириновский 

Юлия Владимировна Тимошенко 

Николай II  

Джордж Буш-младший 

Владимир Владимирович Путин 

 

Задание 6. Разработайте предвыборную кампанию этих исторических личностей с 

учетом современных реалий. 

                                                                                                                              Таблица 6.4 

Александр Сергеевич Пушкин 

Петр I  

Наполеон Бонапарт 

Владимир Ильич Ульянов 

Иосиф Виссарионович Джугашвили 

Екатерина II 

Михаил Юрьевич Лермонтов 

Михаил Васильевич Ломоносов 

Емельян Пугачев 

Иван Грозный 

Николай II 

Лев Николаевич Толстой 
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Раздел 6. Оценочные и методические материалы по образовательной программе (фонд 

оценочных средств) для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной 

аттестации 

 

6.1. Форма промежуточной аттестации обучающегося по учебной дисциплине 

 

В процессе освоения учебной дисциплины для оценивания сформированности требуе-

мых компетенций используются оценочные материалы (фонды оценочных средств), пред-

ставленные в таблице.  

 

Индикаторы компетенций в со-

ответствии с основной образо-

вательной программой 

Типовые вопросы и за-

дания 

Примеры тестовых зада-

ний 

ПК-7 Способен разрабатывать и обосновывать проект ценовой стратегии организа-

ции, включая предложения по ценам на продукцию СМИ 

ИПК-7.1. П. 6.2 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

П. 6.3 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

ИПК-7.2. П. 6.2 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

П. 6.3 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

ИПК-7.3. П. 6.2 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

П. 6.3 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

 

 

6.2. Типовые вопросы и задания 

 

Перечень вопросов 

 

1. Структура современного информационного рынка и тенденции его развития.  

2. Политический PR в России.  

3. Политическая реклама в России. 

4. Динамика развития политических технологий в России. 

5. Краткий анализ российских избирательных кампаний 1990-1999 гг.  

6. Институциональная структура «Паблик Рилейшнз».  

7. Основные понятия политического и избирательного маркетинга. 

8. Система маркетинговых коммуникаций в политической сфере. 

9. «Паблик рилейшнз» и реклама в системе маркетинговых коммуникаций в политиче-

ских кампаниях. 

10. Функции политических «Паблик Рилейшнз». Предмет, объект, субъект, цели, методы 

политических «Паблик Рилейшнз». 

11. Функции политической рекламы. Предмет, объект, субъект, цели, методы политиче-

ской рекламы.  

12. Методы политической рекламы. 

13. Жанры политической рекламы. 

14. Каналы распространения рекламных обращений и жанровая структура политической 

рекламы. 

15. Правовые и этические основы политических коммуникаций. 

16. Целевые аудитории «Паблик Рилейшнз» и рекламы в политической коммуникации 

17. Специфика электорального поведения.  

18. Политическая культура как фактор электорального поведения 

19. СМИ как аудитория PR в рамках избирательной кампании. 

20. Планирование и организация избирательной кампании. 

21. Ресурсы избирательной кампании.  

22. Финансовые ресурсы избирательной кампании. Административный ресурс. 
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23. Информационные ресурсы выборных кампаний.  

24. Типы исследований общественного мнения.  

25. Выбор электоральных сегментов. 

26. Стратегическое планирование избирательных кампаний.  

27. Выбор коммуникационных стратегий и технологий.  

28. Методика построения политического имиджа.  

29. Имиджевые стратегии: позиционирование.  

30. Имиджевые стратегии: репозиционирование.  

31. Имиджевые стратегии: приемы снижения имиджа конкурента 

32. Способы противодействия деструктивным приемам в избирательной кампании. 

33. Медиастратегии в политической кампании. 

34. Типы PR-обращений в прессе.  
35. Формы телевизионной ПР-коммуникации в избирательной кампании.  

36. Организация и методика проведения теледебатов.  

37. Интернет в политических кампаниях.  
 

 

6.3. Примерные тестовые задания 

 

Полный банк тестовых заданий для проведения компьютерного тестирование нахо-

дятся в электронной информационной образовательной среде и включает более 60 заданий 

из которых в случайном порядке формируется тест, состоящий из 20 заданий. 

 

Компетенции Типовые вопросы и задания 

ПК-7  
1. В основе взаимодействия общества и власти лежит прин-

цип… 

    а) открытости 

    б) коллективной ответственности 

    в) взаимоуважения 

2. Лоббирование – это… 

    а) процесс влияния заинтересованных лиц на поставщиков с 

    целью снижения оптовых цен 

    б) процесс влияния коллектива на представителей профсоюза 

    своей организации с целью получения отчета о потраченных 

    руководством средствах 

    в) процесс влияния заинтересованных лиц, групп на принятие 

    решения властными структурами 

3. Кто такой спичрайтер? 

    а) журналист 

    б) депутат 

    в) речеписец 

    г) оратор 

    д) демагог 

 
 

 

6.4. Оценочные шкалы 

 

6.4.1. Оценивание текущего контроля 

 

Целью проведения текущего контроля является достижение уровня результатов обуче-

ния в соответствии с индикаторами компетенций. 
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Текущий контроль может представлять собой письменные индивидуальные задания, 

состоящие из 5/3 вопросов или в форме тестовых заданий по изученным темам до прове-

дения промежуточной аттестации. Рекомендованный планируемый период проведения те-

кущего контроля за 6/3 недели до промежуточной аттестации. 

 

Шкала оценивания при тестировании 

 

Оценка Критерии выставления оценки 

Зачтено Количество верных ответов в интервале: 71-100% 

Не зачтено Количество верных ответов в интервале: 0-70% 

 

Шкала оценивания при письменной работе 

 

Оценка Критерии выставления оценки 

Зачтено Обучающийся должен: 

- продемонстрировать общее знание изучаемого материала; 

- показать общее владение понятийным аппаратом дисци-

плины; 

- уметь строить ответ в соответствии со структурой излагае-

мого вопроса; 

- знать основную рекомендуемую программой учебную лите-

ратуру. 

Не зачтено Обучающийся демонстрирует: 

- незнание значительной части программного материала; 

- не владение понятийным аппаратом дисциплины; 

- существенные ошибки при изложении учебного материала; 

- неумение строить ответ в соответствии со структурой изла-

гаемого вопроса; 

- неумение делать выводы по излагаемому материалу. 

 

Шкала оценивания на зачете 

 

Оценка Критерии выставления оценки 

Зачтено 

Обучающийся должен: уметь строить ответ в соответ-

ствии со структурой излагаемого вопроса; продемонстрировать 

прочное, достаточно полное усвоение знаний программного ма-

териала; продемонстрировать знание основных теоретических 

понятий; правильно формулировать определения; последова-

тельно, грамотно и логически стройно изложить теоретический 

материал; продемонстрировать умения самостоятельной работы 

с литературой; уметь сделать достаточно обоснованные выводы 

по излагаемому материалу. 

Не зачтено 

Обучающийся демонстрирует: незнание значительной 

части программного материала; не владение понятийным аппа-

ратом дисциплины; существенные ошибки при изложении учеб-

ного материала; неумение строить ответ в соответствии со 

структурой излагаемого вопроса; неумение делать выводы по 

излагаемому материалу. 
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6.4.4. Тестирование 

 

Шкала оценивания 

 

Оценка Критерии выставления оценки 

Отлично Количество верных ответов в интервале: 71-100% 

Хорошо Количество верных ответов в интервале: 56-70% 

Удовлетворительно Количество верных ответов в интервале: 41-55% 

Неудовлетворительно Количество верных ответов в интервале: 0-40% 

Зачтено Количество верных ответов в интервале: 41-100% 

Не зачтено Количество верных ответов в интервале: 0-40% 

 

 

6.5. Методические материалы, определяющие процедуру оценивания сформированных 

компетенций в соответствии с ООП 

 

Качество знаний характеризуется способностью обучающегося точно, структуриро-

ванно и уместно воспроизводить информацию, полученную в процессе освоения дисциплины, 

в том виде, в котором она была изложена в учебном издании или преподавателем. 

Умения, как правило, формируются на занятиях семинарского типа. Задания, направ-

ленные на оценку умений, в значительной степени требуют от обучающегося проявления сте-

реотипности мышления, т.е. способности выполнить работу по образцам, с которыми он ра-

ботал в процессе обучения. Преподаватель же оценивает своевременность и правильность вы-

полнения задания. 

Навыки можно трактовать как автоматизированные умения, развитые и закрепленные 

осознанным самостоятельным трудом. Навыки формируются при самостоятельном выполне-

нии обучающимися практико-ориентированных заданий, моделирующих решение им произ-

водственных и социокультурных задач в соответствующей области профессиональной дея-

тельности, как правило, при выполнении домашних заданий, курсовых проектов (работ), 

научно-исследовательских работ, прохождении практик, при работе индивидуально или в со-

ставе группы и т.д.  

Устный опрос – это процедура, организованная как специальная беседа преподавателя 

с группой обучающихся (фронтальный опрос) или с отдельными обучающимися (индивиду-

альный опрос) с целью оценки сформированности у них основных понятий и усвоения учеб-

ного материала. Устный опрос может использоваться как вид контроля и метод оценивания 

формируемых компетенций (как и качества их формирования) в рамках самых разных форм 

контроля, таких как: собеседование, коллоквиум, зачет, экзамен по дисциплине. Устный опрос 

(УО) позволяет оценить знания и кругозор обучающегося, умение логически построить ответ, 

владение монологической речью и иные коммуникативные навыки. УО обладает большими 

возможностями воспитательного воздействия преподавателя. Воспитательная функция УО 

имеет ряд важных аспектов: профессионально-этический и нравственный аспекты, дидакти-

ческий (систематизация материала при ответе, лучшее запоминание материала при интеллек-

туальной концентрации), эмоциональный (радость от успешного прохождения собеседования) 

и др. Обучающая функция УО состоит в выявлении деталей, которые по каким-то причинам 

оказались недостаточно осмысленными в ходе учебных занятий и при подготовке к зачёту или 

экзамену. УО обладает также мотивирующей функцией: правильно организованные собеседо-

вание, коллоквиум, зачёт и экзамен могут стимулировать учебную деятельность студента, его 

участие в научной работе. 

Тесты являются простейшей формой контроля, направленной на проверку владения 

терминологическим аппаратом, современными информационными технологиями и конкрет-

ными знаниями в области фундаментальных и прикладных дисциплин. Тест может предостав-

лять возможность выбора из перечня ответов (один или несколько правильных ответов). 
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Семинарские занятия. Основное назначение семинарских занятий по дисциплине – 

обеспечить глубокое усвоение обучающимися материалов лекций, прививать навыки самосто-

ятельной работы с литературой, воспитывать умение находить оптимальные решения в усло-

виях изменяющихся отношений, формировать современное профессиональное мышление 

обучающихся. На семинарских занятиях преподаватель проверяет выполнение самостоятель-

ных заданий и качество усвоения знаний, умений, определяет уровень сформированности ком-

петенций.  

Коллоквиум может служить формой не только проверки, но и повышения производи-

тельности труда студентов. На коллоквиумах обсуждаются отдельные части, разделы, темы, 

вопросы изучаемого курса, обычно не включаемые в тематику семинарских и других практи-

ческих учебных занятий, а также рефераты, проекты и иные работы обучающихся. 

Доклад, сообщение – продукт самостоятельной работы студента, представляющий со-

бой публичное выступление по представлению полученных результатов решения определен-

ной учебно-практической, учебно-исследовательской или научной темы. 

Контрольная работа – средство проверки умений применять полученные знания для 

решения задач определенного типа по теме или разделу. 

Профессионально-ориентированное эссе – это средство, позволяющее оценить умение 

обучающегося письменно излагать суть поставленной проблемы, самостоятельно проводить 

анализ этой проблемы с использованием аналитического инструментария соответствующей 

дисциплины, делать выводы, обобщающие авторскую позицию по поставленной профессио-

нально-ориентированной проблеме. 

Реферат – продукт самостоятельной работы студента, представляющий собой краткое 

изложение в письменном виде полученных результатов теоретического анализа определенной 

научной (учебно-исследовательской) темы, где автор раскрывает суть исследуемой проблемы, 

приводит различные точки зрения, а также собственные взгляды на нее. 

Ситуационный анализ (кейс) – это комплексный анализ ситуации, имевший место в ре-

альной практике профессиональной деятельности специалистов. Комплексный анализ вклю-

чает в себя следующие составляющие: причинно-следственный анализ (установление причин, 

которые привели к возникновению данной ситуации, и следствий ее развертывания), систем-

ный анализ (определение сущностных предметно-содержательных характеристик, структуры 

ситуации, ее функций и др.), ценностно-мотивационный анализ (построение системы оценок 

ситуации, ее составляющих, выявление мотивов, установок, позиций действующих лиц); про-

гностический анализ (разработка перспектив развития событий по позитивному и негатив-

ному сценарию), рекомендательный анализ (выработка рекомендаций относительно поведе-

ния действующих лиц ситуации), программно-целевой анализ (разработка программ деятель-

ности для разрешения данной ситуации). 

Творческое задание – это частично регламентированное задание, имеющее нестандарт-

ное решение и позволяющее диагностировать умения интегрировать знания различных науч-

ных областей, аргументировать собственную точку зрения, доказывать правильность своей 

позиции. Может выполняться в индивидуальном порядке или группой обучающихся. 

 

 

Раздел 7. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

 

Освоение обучающимся учебной дисциплины предполагает изучение материалов дис-

циплины на аудиторных занятиях и в ходе самостоятельной работы. Аудиторные занятия про-

ходят в форме лекций, семинаров и практических занятий. Самостоятельная работа включает 

разнообразный комплекс видов и форм работы обучающихся. 

Для успешного освоения учебной дисциплины и достижения поставленных целей необ-

ходимо внимательно ознакомиться с настоящей рабочей программы учебной дисциплины. 

Следует обратить внимание на список основной и дополнительной литературы, которая име-

ется в электронной библиотечной системе Университета. Эта информация необходима для са-

мостоятельной работы обучающегося. 
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При подготовке к аудиторным занятиям необходимо помнить особенности каждой 

формы его проведения. 

Подготовка к учебному занятию лекционного типа. С целью обеспечения успешного 

обучения обучающийся должен готовиться к лекции, поскольку она является важнейшей фор-

мой организации учебного процесса, поскольку: знакомит с новым учебным материалом; разъ-

ясняет учебные элементы, трудные для понимания; систематизирует учебный материал; ори-

ентирует в учебном процессе.  

С этой целью: внимательно прочитайте материал предыдущей лекции; ознакомьтесь с 

учебным материалом по учебнику и учебным пособиям с темой прочитанной лекции; внесите 

дополнения к полученным ранее знаниям по теме лекции на полях лекционной тетради; запи-

шите возможные вопросы, которые вы зададите лектору на лекции по материалу изученной 

лекции; постарайтесь уяснить место изучаемой темы в своей подготовке; узнайте тему пред-

стоящей лекции (по тематическому плану, по информации лектора) и запишите информацию, 

которой вы владеете по данному вопросу  

Предварительная подготовка к учебному занятию семинарского типа заключается в 

изучении теоретического материала в отведенное для самостоятельной работы время, озна-

комление с инструктивными материалами с целью осознания задач занятия. 

Самостоятельная работа. Для более углубленного изучения темы задания для самосто-

ятельной работы рекомендуется выполнять параллельно с изучением данной темы. При вы-

полнении заданий по возможности используйте наглядное представление материала. 

 Подготовка к зачету, экзамену. К зачету, экзамену необходимо готовится целенаправ-

ленно, регулярно, систематически и с первых дней обучения по данной дисциплине. Попытки 

освоить учебную дисциплину в период зачетно-экзаменационной сессии, как правило, прино-

сят не слишком удовлетворительные результаты. При подготовке к зачету обратите внимание 

на защиту практических заданий на основе теоретического материала. При подготовке к экза-

мену по теоретической части выделите в вопросе главное, существенное (понятия, признаки, 

классификации и пр.), приведите примеры, иллюстрирующие теоретические положения.  

 

7.1. Методические рекомендации по написанию эссе 

Эссе (от французского essai – опыт, набросок) – жанр научно-публицистической лите-

ратуры, сочетающей подчеркнуто-индивидуальную позицию автора по конкретной проблеме.  

Главными особенностями, которые характеризуют эссе, являются следующие положе-

ния: 

 собственная позиция обязательно должна быть аргументирована и подкреплена ссыл-

ками на источники международного права, авторитетные точки зрениями и базироваться на фун-

даментальной науке. Небольшой объем (4–6 страниц), с оформленным списком литературы и 

сносками на ее использование; 

 стиль изложения – научно-исследовательский, требующий четкой, последовательной 

и логичной системы доказательств; может отличаться образностью, оригинальностью, афори-

стичностью, свободным лексическим составом языка; 

 исследование ограничивается четкой, лаконичной проблемой с выявлением противо-

речий и разрешением этих противоречий в данной работе.  

 

7.2. Методические рекомендации по использованию кейсов 

Кейс-метод (Casestudy) – метод анализа реальной международной ситуации, описание 

которой одновременно отражает не только какую-либо практическую проблему, но и актуа-

лизирует определенный комплекс знаний, который необходимо усвоить при разрешении дан-

ной проблемы. При этом сама проблема не имеет однозначных решений. 

Кейс как метод оценки компетенций должен удовлетворять следующим требованиям:  

 соответствовать четко поставленной цели создания; 

 иметь междисциплинарный характер; 

 иметь достаточный объем первичных и статистических данных; 

 иметь соответствующий уровень сложности, иллюстрировать типичные ситуации, 
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иметь актуальную проблему, позволяющую применить разнообразные методы анализа при 

поиске решения, иметь несколько решений. 

Кейс-метод оказывает содействие развитию умения решать проблемы с учетом кон-

кретных условий и при наличии фактической информации. Он развивает такие квалификаци-

онные характеристики, как способность к проведению анализа и диагностики проблем, умение 

четко формулировать и высказывать свою позицию, умение общаться, дискутировать, воспри-

нимать и оценивать информацию, которая поступает в вербальной и невербальной форме.  

 

7.3. Требования к компетентностно-ориентированным заданиям  

для демонстрации выполнения профессиональных задач 

Компетентностно-ориентированное задание – это всегда практическое задание, выпол-

нение которого нацелено на демонстрирование доказательств наличия у обучающихся уни-

версальных, общепрофессиональных и профессиональных компетенций, знаний, умений, не-

обходимых для будущей профессиональной деятельности. 

Компетентностно-ориентированные задания бывают разных видов: 

 направленные на подготовку конкретного практико-ориентированного продукта (ана-

лиз проектов международных документов, критика, разработка схем и др.); 

 аналитического и диагностического характера, направленные на анализ различных ас-

пектов и проблем международных отношений (анализ внешнеполитической ситуации, дея-

тельности международной организации, анализ международной практики и т. п.); 

 связанные с выполнением основных профессиональных функций (выполнение кон-

кретных действий в рамках вида профессиональной деятельности, например формулирование 

целей миссии, и т. п.). 

 

РАЗДЕЛ 8. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ  

ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

Основная литература2 

         Бузин В.Н. Медиапланирование. Теория и практика [Электронный ресурс]: учеб-

ное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Реклама», «Маркетинг», 

«Психология», «Социология» / В.Н. Бузин, Т.С. Бузина. — Электрон.текстовые данные. — М.: 

ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 492 c. - ЭБС «IPRsmart». — 978-5-238-01769-3. — Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/81796.html 

Дополнительная литература3 

         Корконосенко С.Г. Теория журналистики. Моделирование и применение [Элек-

тронный ресурс] : учебное пособие / С.Г. Корконосенко. — Электрон.текстовые данные. — 

М.: Логос, 2015. — 248 c.- ЭБС «IPRsmart». — 978-5-98704-471-1. — Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/51641.html 

 

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 

образовательного процесса по дисциплине 

 

Интернет-ресурсы, современные профессиональные базы данных, 

информационно-справочные и поисковые системы 

ЭБС IPRsmart http://www.iprbookshop.ru 

УМО по классическому университетскому образованию России http://www.umo.msu.ru 

Министерство образования и науки Российской Федерации http://mon.gov.ru 

Правотека.ру. – Б.г. – Доступ к данным: открытый. – Режим доступа: 

http://www.pravoteka.ru/ 

                                                 
2 Из ЭБС университета 
3 Из ЭБС университета 
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Российская национальная библиотека. – Б.г. – Доступ к данным: Открытый. – Режим 

доступа: http://www.nlr.ru/ 

Электронная библиотека Gaudeamus: бесплатные полнотекстовые pdf-учебники студен-

там. – Б.г. – Доступ к данным: открытый. – Режим доступа: 

http://www.gaudeamus.omskcity.com/ 

Электронная образовательная библиотека IQlib. – Б.г. – Доступ к данным: открытый. – 

Режим доступа: http://www.iqlib.ru/ 

Комплект лицензионного программного обеспечения 

 

Microsoft Open Value Subscription для решений Education Solutions № Tr000544893 от 

21.10.2020 г. MDE Windows, Microsoft Office и Office Web Apps. (срок действия до 01.11.2023 

г.)  

Антивирусное программное обеспечение ESET NOD32 Antivirus Business Edition дого-

вор № ИС00-006348 от 14.10.2022 г. (срок действия до 13.10.2025 г.) 

Программное обеспечение «Мираполис» система вебинаров - Лицензионный договор 

244/09/16-к от 15.09.2016 (Спецификация к Лицензионному договору 244/09/16-к от 

15.09.2016, от 11.05.2022 г.) (срок действия до 10.07.2023 г.) 

Электронная информационно-образовательная среда «1С: Университет» договор от 

10.09.2018 г. №ПРКТ-18281 (бессрочно) 

Информационная система «ПервыйБит» сублицензионный договор от 06.11.2015 г. 

№009/061115/003 (бессрочно) 

Система тестирования Indigo лицензионное соглашение (Договор) от 08.11.2018 г. №Д-

54792 (бессрочно) 

Информационно-поисковая система «Консультант Плюс» -  договор об информационно 

поддержке от 26.12.2014, (бессрочно) 

Электронно-библиотечная система IPRsmart лицензионный договор от 01.09.2022 г. 

№9489/22С (срок действия до 31.08.2024 г.)  

Научная электронная библиотека eLIBRARY лицензионный договор SCIENC INDEX № 

SIO -3079/2022 от 12.01.2022 г. (срок действия до 27.01.2024 г.) 

 

Свободно распространяемое программное обеспечение 

Комплект онлайн сервисов GNU ImageManipulationProgram, свободно 

распространяемое программное обеспечение 

 

Программное обеспечение отечественного производства: 

Программное обеспечение «Мираполис» система вебинаров - Лицензионный договор 

244/09/16-к от 15.09.2016 (Спецификация к Лицензионному договору 244/09/16-к от 

15.09.2016, от 11.05.2022 г.) (срок действия до 10.07.2023 г.) 

Электронная информационно-образовательная среда «1С: Университет» договор от 

10.09.2018 г. №ПРКТ-18281 (бессрочно) 

Информационная система «ПервыйБит» сублицензионный договор от 06.11.2015 г. 

№009/061115/003 (бессрочно) 

Система тестирования Indigo лицензионное соглашение (Договор) от 08.11.2018 г. №Д-

54792 (бессрочно) 

Информационно-поисковая система «Консультант Плюс» - договор об информационно 

поддержке от 26.12.2014, (бессрочно) 

Электронно-библиотечная система IPRsmart лицензионный договор от 01.09.2022 г. 

№9489/22С (срок действия до 31.08.2024 г.)  
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Научная электронная библиотека eLIBRARY лицензионный договор SCIENC INDEX № 

SIO -3079/2022 от 12.01.2022 г. (срок действия до 27.01.2024 г.) 

 

Раздел 9. Материально-техническое обеспечение образовательного процесса 

 

Для изучения учебной дисциплины в рамках реализации основной профессиональной 

образовательной программы используются: 

Учебная аудитория для занятий лекционного типа оснащена специализированной 

мебелью (столы, стулья, доска аудиторная), стол преподавателя, стул преподавателя, доска 

аудиторная маркерная, наглядные плакаты); техническими средствами обучения (персональ-

ный компьютер – 1 шт., с выходом к сети «Интернет» и доступом в Электронную информаци-

онно-образовательную среду организации; мультимедийное оборудование (проектор – 1 шт., 

экран – 1 шт.). 

Учебная аудитория для занятий семинарского типа оснащена специализированной 

мебелью (столы, стулья, доска аудиторная), стол преподавателя, стул преподавателя, доска 

аудиторная маркерная, наглядные плакаты); техническими средствами обучения (персональ-

ный компьютер – 1 шт., с выходом к сети «Интернет» и доступом в Электронную информаци-

онно-образовательную среду организации; мультимедийное оборудование (проектор – 1 шт., 

экран – 1 шт.). 

Помещения для самостоятельной работы обучающихся: 

Кабинет для самостоятельной работы обучающихся: 

Оборудование кабинета: мебель аудиторная (столы, стулья), персональные компью-

теры с возможностью подключения к информационно-телекоммуникационной сети «Интер-

нет» и обеспечением доступа в Электронную информационно-образовательную среду органи-

зации 11 шт. 

Кабинет для самостоятельной работы обучающихся: 

Оборудование кабинета: мебель аудиторная (столы, стулья), персональные компью-

теры с возможностью подключения к информационно-телекоммуникационной сети «Интер-

нет» и обеспечением доступа в Электронную информационно-образовательную среду органи-

зации 10 шт. 

 


