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Раздел 1. Цели и задачи освоения дисциплины 

Цель освоения учебной дисциплины «Цифровой маркетинг» — формирование 

углубленных знаний специфики цифрового маркетинга как массово-информационной 

социально ориентированной деятельности, содержание которой заключается в создании 

авторских материалов для различных коммуникационных каналов и организации 

сотрудничества с другими производителями массовой информации в целях завоевания 

доверия аудитории. 

 

Задачи освоения учебной дисциплины «Цифровой маркетинг»: 

 освоение специфики продающего текста как особого продукта рекламной 

деятельности, овладение способом данного рода деятельности и его основными жанровыми 

модификациями; 

 понимание и усвоение особенностей работы специалиста в сфере рекламы в условиях 

постиндустриального общества с использованием цифровой техники и технологий, 

формирование необходимых для этого умений. 

 

 

Раздел 2. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные 

с планируемыми результатами освоения образовательной программы 

Код 

компетенции 

Формулировка 

компетенции 

Индикаторы достижения компетенции 

ОПК- 7 

Способен 

учитывать 

эффекты и 

последствия своей 

профессиональной 

деятельности, 

следуя принципам 

социальной 

ответственности 

ИОПК-7.1. Знает принципы социальной 

ответственности в журналистике. 

ИОПК-7.2. Умеет прогнозировать эффекты своей 

профессиональной деятельности. 

ИОПК-7.3. Владеет принципами соблюдения 

социальной ответственности. 

 

Раздел 3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

бакалавриата 

 

Дисциплина «Цифровой маркетинг» изучается очной группой в 5 семестре, заочной 

группой — в 6 семестре, входит в часть, формируемую участниками образовательных 

отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 з.е. 

 

Раздел 4. Объем (трудоемкость) дисциплины (общая, по видам учебной работы, 

видам промежуточной аттестации) 
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Трудоемкость дисциплины и виды учебной нагрузки 

на очной форме обучения 

Семестр 5 

з.е. 
Ито

го 

Ле

кц

ии 

Лабо

рато

рные 

заня

тия 

Практ

ически

е 

заняти

я 

Сем

инар

ы 

Курсов

ое 

проект

ирован

ие 

Самосто

ятельна

я работа 

под 

руковод

ством 

препода

вателя 

Самосто

ятельна

я работа 

Теку

щий 

контр

оль 

Контроль, 

промежуто

чная 

аттестация 

3 108 16  16    72 
 4 

Зачет  

 

 

на заочной форме обучения 

 

Семестр 6 

з.е. 
Ито

го 

Ле

кц

ии 

Лабо

рато

рные 

заня

тия 

Практ

ически

е 

заняти

я 

Сем

инар

ы 

Курсов

ое 

проект

ирован

ие 

Самосто

ятельна

я работа 

под 

руковод

ством 

препода

вателя 

Самосто

ятельна

я работа 

Теку

щий 

контр

оль 

Контроль, 

промежуто

чная 

аттестация 

3 108 4  4    96 
 4 

Зачет  

 

Тематический план дисциплина 

На очной форме обучения 

Разделы / Темы Лекц

ии 

Лабора

торные 

заняти

я 

Практи

ческие 

заняти

я 

Семи

нары 

Самостоя

тельная 

работа 

Текущ

ий 

контро

ль 

Контр

оль, 

проме

жуточ

ная 

аттест

ация 

Всего 

часов 

5 семестр 
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Тема 1. 

Массовая 

информация 

как средство 

удовлетворени

я жизненно 

важных 

потребностей 

общества 

2  2  10   14 

Тема 2. 

Массовые 

информационн

ые потоки как 

совокупный 

медиапродукт 

2  2  10   14 

Тема 3. 

Редакция СМИ 

как 

коллективный 

субъект 

медиапроизвод

ства 

2  2  10   14 

Тема 4. 

Профессиональ

ные 

обязанности 

журналиста 

2  2  10   14 

Тема 5. 

Авторское 

журналистское 

творчество как 

профессиональ

ная 

деятельность 

2  2  12   16 

Тема 6. 

Базовые 

характеристики 

журналистског

о произведения 

2  4  10   16 

Тема 7. Способ 

авторского 

журналистског

о творчества 

4  2  10   16 

Контроль       4 4 

Всего часов 16  16  72  4 108 
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заочная форма обучения 

 

Разделы / Темы Лекц

ии 

Лабора

торные 

заняти

я 

Практи

ческие 

заняти

я 

Семи

нары 

Самостоя

тельная 

работа 

Текущ

ий 

контро

ль 

Контр

оль, 

проме

жуточ

ная 

аттест

ация 

Всего 

часов 

6 семестр 

Тема 1. 

Массовая 

информация 

как средство 

удовлетворени

я жизненно 

важных 

потребностей 

общества 

1    12   13 

Тема 2. 

Массовые 

информационн

ые потоки как 

совокупный 

медиапродукт 

1    12   13 

Тема 3. 

Редакция СМИ 

как 

коллективный 

субъект 

медиапроизвод

ства 

1    12   13 

Тема 4. 

Профессиональ

ные 

обязанности 

журналиста 

1  1  12   14 

Тема 5. 

Авторское 

журналистское 

творчество как 

профессиональ

ная 

деятельность 

  1  12   13 

Тема 6. 

Базовые 

характеристики 

журналистског

о произведения 

  1  18   19 
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Тема 7. Способ 

авторского 

журналистског

о творчества 

  1  18   19 

Контроль       4 4 

Всего часов 4  4  96  4 108 

 

 

Содержание разделов дисциплины 

Наименование  

раздела, тема 

дисциплины 

Содержание раздела дисциплины 

Тема 1. Реклама как 

способ узнать о 

средствах 

удовлетворения 

жизненно важных 

потребностей  

Потребности общества, вызывающие к жизни производство массовой 

информации и проявляющиеся как необходимость в сведениях, 

которые отражают существенные изменения действительности; 

обеспечивают оптимальные условия функционирования массового 

сознания; способствуют оперативному самоопределению 

общественного мнения; направляют развитие социальной практики; 

помогают поддержанию психофизического здоровья людей. 

Массовая информация как средство удовлетворения указанных 

потребностей. Основные типы массовых информационных продуктов 

(общественно-политические документы, рекламные материалы, 

выступления представителей общественных организаций и 

профессиональных групп, тексты от населения, произведения 

литературы и искусства, справочно-рекламные материалы, продукты 

игротехники и т. п.). Пути распространения массовых 

информационных продуктов (стихийные и специально 

организованные коммуникационные каналы). 

Тема 2. Массовые 

информационные 

потоки как 

совокупный 

медиапродукт 

Сфера рекламы и ПР как коммуникационная деятельность и 

организатор сотрудничества различных производителей и 

распространителей массовых информационных продуктов. 

Медиаиндустрия как результат такого сотрудничества. Массовые 

информационные потоки – совокупный медиапродукт. Интегральный 

характер массовых информационных потоков, их основные свойства, 

зависимость от канала распространения (печать, радио, телевидение, 

Интернет). Особенности реализации функций рекламы и ПР 

(информирование, социальное ориентирование, просвещение, 

развлечение) и структура массовых информационных потоков разных 

медийных каналов. Номер газеты, программа радио и телевидения, 

выпуск интернет-издания как устойчивые формы медиапроизводства 

в целях периодического пополнения массовых информационных 

потоков. 

Тема 3. Рекламные 

агентства как 

коллективный 

субъект 

производства 

рекламы 

Редакция средства массовой информации как коллективный субъект 

медиапроизводства. Базовые принципы функциональной структуры 

редакции. Основные различия функциональной структуры газетной 

редакции и редакции в электронных СМИ. Современные формы 

организации редакционного труда с использованием компьютерных 

программ, ориентированных на частичную автоматизацию 

управленческих и производственных процессов. Виды редакционной 

деятельности: проектирование, планирование, организационная 

работа, редакторская работа, авторское творчество, социально-

организаторская деятельность, производственно-технологическая 



8 

работа (конструирование и выпуск массовых информационных 

потоков). Производственные совещания как форма организации 

редакционной деятельности (заседания редколлегии, планерки, 

«летучки») в условиях освоения новых коммуникационных 

технологий. Особенности редакционной деятельности в печатных, 

электронных и интернет-СМИ. 

Тема 4. 

Профессиональные 

обязанности 

специалиста в 

области рекламы 

Зависимость профессиональных обязанностей специалиста ПР от 

структуры редакционной деятельности и уровня технической 

оснащенности редакции. Круг основных обязанностей: авторское 

творчество, работа с привлекаемыми авторами, редактирование 

медиатекста (рерайтинг, копирайтинг), организационные дела (участие в 

производственных совещаниях, в конструировании и выпуске массовых 

информационных потоков – номеров газет, программ радио и 

телевидения; дежурства по выпуску). 

Специфические обязанности, связанные с типом СМИ. 
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Тема 5. Авторское 

творчество в сфере 

создания рекламы 

как 

профессиональная 

деятельность 

Авторское творчество как основное направление его 

профессиональной деятельности. Причины, вызывающие к жизни 

авторское творчество. Функциональная предназначенность рекламных 

текстов (мониторинг очевидных и неочевидных изменений 

действительности, содействие самоопределению общественного 

мнения, ознакомление с групповыми нормами и ценностями и помощь 

населению в решении общественных и личных проблем и т. д.). 

Социальная действительность как совокупный предмет отображения в 

авторском творчестве. Характеристика основных ее сфер, 

определяющих проблематику рекламных текстов (международная и 

внутригосударственная жизнь, экономика, политика, социальная 

сфера, наука и образование, культура, литература и искусство, 

медицина, физкультура и спорт). Источники сведений для специалиста 

ПР: документ, человек, предметно-вещественная среда. Особенности 

Интернета как источника сведений. 

Тема 6. Базовые 

характеристики 

произведений, 

предлагающих 

товары и услуги 

Основные особенности рекламного произведения как порождающая 

модель творческого процесса (общие признаки темы, идеи, структуры 

и организации текста). Новость как информационный повод для акта 

творчества и как элемент текста. Факт, ситуация, проблема как 

характеристики предмета отображения и элементы текста. Смысловые 

единицы, образующие фактологический ряд элементарных 

выразительных средств авторского творчества, воспроизводящих 

реальную действительность (факт, фактоид, эмпирическое обобщение, 

умозаключение). Смысловые единицы, образующие 

культурологический ряд элементарных выразительных средств, 

воспроизводящих прошлый опыт общества, зафиксированный в 

культуре (образы, прецеденты, нормативы). Монтаж и композиция как 

средства организации текста. Общее и особенное в ключевых 

характеристиках рекламного произведения, обусловленных 

спецификой канала СМИ. 

Тема 7. Способ 

авторского 

творчества 

Способ авторского творчества как совокупность реальных 

составляющих деятельности, определяющих специфику ее продукта. 

Основные компоненты способа авторского творчества: 

последовательность задач творческого процесса (стадии и этапы 

деятельности); методы и приемы деятельности, используемые для 

получения сведений (наблюдение, интервью, проработка документов), 

постижения сути происходящего (на основе гносеологических и 

специальных знаний) и предъявления информации в тексте; 

технические средства деятельности; правовые и этические регуляторы 

творческого поведения специалиста ПР. Изменения в способе 

авторского творчества, вызываемые спецификой канала СМИ, 

коллективным характером подготовки материалов на платформе 

радио и телевидения. Факторы, влияющие на развитие способа 

авторского творчества. Тенденции в развитии способа рекламного 

творчества. 

 

Занятия семинарского типа 

(Практические занятия, Семинарские занятия, Лабораторные занятия) 

Общие рекомендации по подготовке к семинарским занятиям. При подготовке к работе 

во время проведения занятий семинарского типа следует обратить внимание на следующие 

моменты: на процесс предварительной подготовки, на работу во время занятия, обработку 

полученных результатов, исправление полученных замечаний. Предварительная подготовка к 
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учебному занятию семинарского типа заключается в изучении теоретического материала в 

отведенное для самостоятельной работы время, ознакомление с инструктивными материалами 

с целью осознания задач занятия. Работа во время проведения занятия семинарского типа 

включает несколько моментов: а) консультирование обучающихся преподавателями с целью 

предоставления исчерпывающей информации, необходимой для самостоятельного 

выполнения предложенных преподавателем задач, б) самостоятельное выполнение заданий 

согласно обозначенной учебной программой тематики. 

 

Тема 1. Реклама как способ узнать о средствах удовлетворения жизненно важных 

потребностей 

 

Дайте общую характеристику типов рекламных сообщений, дайте характеристику каждому. 

Чем отличаются коммуникативные методы сбора информации от некоммуникативных? 

Что такое информация в рекламной сфере? Чем понятие информации отличается от понятия 

«факт»? 

Любой ли факт о товаре и услуге может быть пригоден к использованию? Как определить 

ценность факта? 

Какой тип рекламных сообщений, на ваш взгляд, является наиболее действенным в наше 

время? Обоснуйте свой ответ. 

Чем, на ваш взгляд, отличаются рекламные сообщения в Интернете и печатных СМИ? 

Приведите примеры. 

 
Тема 2. Массовые информационные потоки как совокупный медиапродукт 

Медиаиндустрия как результат такого сотрудничества.  

Массовые информационные потоки – совокупный медиапродукт.  

Интегральный характер массовых информационных потоков, их основные свойства, 

зависимость от канала распространения (печать, радио, телевидение, Интернет). 

 

Тема 3. Рекламные агентства как коллективный субъект производства рекламы  

 

Современные формы организации труда рекламных агентов с использованием 

компьютерных программ, ориентированных на частичную автоматизацию управленческих и 

производственных процессов. 

Виды рекламной деятельности: проектирование, планирование, организационная работа, 

редакторская работа, авторское творчество, социально-организаторская деятельность, 

производственно-технологическая работа. 

 

Тема 4. Профессиональные обязанности специалиста в области рекламы  

Структура процесса рекламной деятельности  

Процесс деятельности специалиста в области рекламы 

Предмет познания в рекламе 

Литература: 

 

Тема 5. Авторское творчество в сфере создания рекламы как профессиональная 

деятельность 

Функциональная предназначенность продающих текстов (мониторинг очевидных и 

неочевидных изменений действительности, содействие самоопределению общественного 

мнения, ознакомление с групповыми нормами и ценностями и помощь населению сделать 

выбор определенного товара или услуги и т. д.).  

Социальная действительность и ценности как совокупный предмет отображения в рекламных 

сообщениях. 

 

Тема 6. Базовые характеристики произведений, предлагающих товары и услуги 
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Смысловые единицы, образующие фактологический ряд элементарных выразительных 

средств авторского творчества, воспроизводящих выгодную для продавца и привлекательную 

для покупателя действительность (факт, фактоид, эмпирическое обобщение, умозаключение). 

 

Тема 7. Способ авторского творчества 

Способ рекламной деятельности  

Операция в рамках творческого акта  

 

 

Раздел 5. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся по 

дисциплине 

Наряду с чтением лекций и проведением занятия семинарского типа неотъемлемым 

элементом учебного процесса является самостоятельная работа. При самостоятельной 

работе достигается конкретное усвоение учебного материала, развиваются теоретические 

способности, столь важные для успешной подготовки и защиты выпускной работы. Формы 

самостоятельной работы могут быть разнообразными. Самостоятельная работа обучающихся 

включает в себя: изучение основных и дополнительных литературных источников, оценку, 

обсуждение и рецензирование публикуемых статей; ответы на контрольные вопросы; 

решение задач; самотестирование, написание эссе. 

Самостоятельная работа 

Наименование разделов / тем 
Виды занятий для самостоятельной 

работы 

Тема 1. Реклама как способ узнать о средствах 

удовлетворения жизненно важных 

потребностей  

Усвоение изучаемого материала по 

рекомендуемой учебной, учебно- 

методической и научной литературе и/или по 

конспекту лекции. 

Выполнение устных упражнений. 

Выполнение письменных упражнений и 

практических работ. 

Подготовка рефератов (докладов), эссе, 

статей, тематических сообщений и 

выступлений, альбомов, схем, таблиц, 

слайдов, выполнение иных практических 

заданий. 

Выполнение творческих работ. 

Выполнение лабораторных работ. 

 

Тема 2. Массовые информационные потоки 

как совокупный медиапродукт 

Тема 3. Рекламные агентства как 

коллективный субъект производства рекламы 

Тема 4. Профессиональные обязанности 

специалиста в области рекламы 

Тема 5. Авторское творчество в сфере 

создания рекламы как профессиональная 

деятельность 

Тема 6. Базовые характеристики 

произведений, предлагающих товары и услуги 

Тема 7. Способ авторского творчества 
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5.1. Темы эссе1 

1. Виды рекламной деятельности. Многообразие обязанностей специалиста в сфере рекламы. 

2. Участие в коллективной творческой деятельности (редакционной, планирующей, 

ретранслирующей, производственно-технологической, социально-организаторской и т. п.). 

3. Авторское творчество как профессиональная деятельность. 

4. Источники информации для специалиста в сфере рекламы, методы её обработки для 

рекламного сообщения. 

5. Основные черты рекламного произведения как особого рода текста. 

6. Жанровые разновидности творчества в сфере рекламы. 

7. Технология работы над конкретными жанровыми моделями (информационными, 

аналитическими и т. п.). 

 

5.2. Примерные задания для самостоятельной работы 

1. Элементы содержательной структуры информационного сообщения (на основе анализа 

газетных материалов).  

2. Способы фиксирования и накопления сведений для будущих информационных сообщений.  

3. Деловая игра «От факта – к слуху».  

4. Приемы и способы получения первичной информации (работа на объекте) и ее 

фиксирование.  

5. Сбор оперативной информации вне аудитории.  

6. Этические нормы поведения специалиста в области рекламы в общении с заказчиками.  

7. Способы проверки и перепроверки сведений, записей и фактов; сбор дополнительных 

сведений при подготовке текста рекламного сообщения.  

8. Выбор жанра сообщения в связи с особенностями товара или услуги.  

9. Проведение в аудитории пресс-конференции по определенной теме.  

10. Организация и постановка репортерской службы в газетах разных типов.  

11. Решение творческих задач.  

12. Описание как способ фиксирования информации.  

13. Внимательно просмотреть один из рекламных текстов, опубликованных в газете или 

журнале. Проследить ход познавательной деятельности автора, выявить, на каких ценностях 

строится сообщение. Мотивировать свое заключение.  

14. Внимательно прочитать один из рекламных материалов. Определить, какими методами 

обработана используемая автором информация.  

15. Предложить стратегию создания рекламного материала, который вы хотели бы 

подготовить для определенного типа аудитории. Разработать план подготовки материала, 

указав предполагаемые источники информации и методы познавательной деятельности.  

 

Раздел 6. Оценочные и методические материалы по образовательной программе (фонд 

оценочных средств) для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной 

аттестации 

6.1. Форма промежуточной аттестации обучающегося по учебной дисциплине 

В процессе освоения учебной дисциплины для оценивания сформированности 

требуемых компетенций используются оценочные материалы (фонды оценочных средств), 

представленные в таблице.  

                                                           
1 Перечень тем не является исчерпывающим. Обучающийся может выбрать иную тему по 
согласованию с преподавателем. 



13 

Индикаторы компетенций 

в соответствии с основной 

образовательной программой 

Типовые вопросы 

и задания 

Примеры тестовых 

заданий 

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной 

деятельности, следуя принципам социальной ответственности 

ИОПК-7.1. П. 6.2 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

П. 6.3 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

ИОПК-7.2. П. 6.2 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

П. 6.3 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

ИОПК-7.3. П. 6.2 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

П. 6.3 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

 

6.2. Типовые вопросы и задания 

Перечень вопросов 

1. Типы источников информации в рекламе. 

2. Преобразование фактов для рекламного сообщения. 

3. Жанры рекламных сообщений. 

4. Художественно-публицистические приемы в рекламных сообщениях. 

5. Реклама как способ узнать о том, что необходимо для удовлетворения потребностей 

человека. 

6. Особенности производства массовых рекламы как совокупность факторов, определяющих 

соотношение индивидуального и коллективного начал в профессиональной деятельности 

специалиста в области рекламы. 

7. Источники информации. Определение понятия. Типы источников информации. 

8. Пути получения информации. Общая характеристика. 

9. Методология получения информации. Коммуникативные и некоммуникативные методы 

сбора информации. Общая характеристика. 

10. Факты и их виды. 

11. Особенности работы с заказчиком. 

12. Законодательство в сфере рекламы. 

13. Опора на общественные ценности для привлечения аудитории к рекламному сообщению. 

14. Реклама в печати. Общая характеристика. 

15. Телевизионные рекламные сообщения. Общая характеристика. 

16. Рекламные сообщения на радио. Общая характеристика. 

17. Реклама в сети. Общая характеристика. 

18. Мировые информационные сети. Службы паблик рилейшнз, рекламные организации. 

19. Особенности газетной и журнальной рекламы. Общая характеристика. 

31. Жанры телевизионных рекламных сообщений. Общая характеристика. 

32. Способы создания радиорекламы. Общая характеристика. 

33. Возникновения Интернета. 

34. Интернет как коммуникационная среда. 

35. Типы ресурсов Интернета 

 

6.3. Примерные тестовые задания 

 

Полный банк тестовых заданий для проведения компьютерного тестирования 

находится в электронной информационной образовательной среде и включает более 

60 заданий, из которых в случайном порядке формируется тест, состоящий из 20 заданий. 
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Компетенции Типовые вопросы и задания 

ОПК-7 1. Какова ключевая функция рекламы?  

•  1. образовательная 

•  2. информационная 

•  3. развлекательная 

•  4. нравственная 

 

2. Что такое ненадлежащая реклама?  

•  1. реклама, не соответствующая требованиям 

законодательства РФ 

•  2. реклама, которую общественность признает неэтичной 

•  3. реклама, которая не попадает под действие Закона «О 

рекламе» 

•  4. реклама, выполненная без учета требований ГОСТа 

 

3. Недостоверная реклама в отличие от недобросовестной:  

•  1. содержит некорректные сравнения рекламируемого 

товара с находящимися в обороте товарами 

•  2. порочит честь, достоинство или деловую репутацию 

конкурента 

•  3. является актом недобросовестной конкуренции в 

соответствии с антимонопольным законодательством 

•  4. содержит несоответствующие действительности 

сведения 

 

6.4. Оценочные шкалы 

6.4.1. Оценивание текущего контроля 

Целью проведения текущего контроля является достижение уровня результатов 

обучения в соответствии с индикаторами компетенций. 

Текущий контроль может представлять собой письменные индивидуальные задания, 

состоящие из 5/3 вопросов или в форме тестовых заданий по изученным темам до 

проведения промежуточной аттестации. Рекомендованный планируемый период 

проведения текущего контроля за 6/3 недели до промежуточной аттестации. 

 

Шкала оценивания при тестировании 

 

Оценка Критерии выставления оценки 

Зачтено Количество верных ответов в интервале: 71-100% 

Не зачтено Количество верных ответов в интервале: 0-70% 

 

Шкала оценивания при письменной работе 

 

Оценка Критерии выставления оценки 

Зачтено Обучающийся должен: 

- продемонстрировать общее знание изучаемого материала; 

- показать общее владение понятийным аппаратом 

дисциплины; 

- уметь строить ответ в соответствии со структурой 

излагаемого вопроса; 
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- знать основную рекомендуемую программой учебную 

литературу. 

Не зачтено Обучающийся демонстрирует: 

- незнание значительной части программного материала; 

- не владение понятийным аппаратом дисциплины; 

- существенные ошибки при изложении учебного материала; 

- неумение строить ответ в соответствии со структурой 

излагаемого вопроса; 

- неумение делать выводы по излагаемому материалу. 

 

6.4.2. Оценивание ответов на вопросы и выполнения заданий промежуточной 

аттестации 

При оценке знаний учитывается уровень сформированности компетенций: 

1. Уровень усвоения теоретических положений дисциплины, правильность 

формулировки основных понятий и закономерностей. 

2. Уровень знания фактического материала в объеме программы. 

3. Логика, структура и грамотность изложения вопроса. 

4. Умение связать теорию с практикой. 

5. Умение делать обобщения, выводы. 

 

Шкала оценивания на зачете 

Оценка Критерии выставления оценки 

Зачтено 

Обучающийся должен: уметь строить ответ в 

соответствии со структурой излагаемого вопроса; 

продемонстрировать прочное, достаточно полное усвоение 

знаний программного материала; продемонстрировать знание 

основных теоретических понятий; правильно формулировать 

определения; последовательно, грамотно и логически стройно 

изложить теоретический материал; продемонстрировать умения 

самостоятельной работы с литературой; уметь сделать 

достаточно обоснованные выводы по излагаемому материалу. 

Не зачтено 

Обучающийся демонстрирует: незнание значительной 

части программного материала; не владение понятийным 

аппаратом дисциплины; существенные ошибки при изложении 

учебного материала; неумение строить ответ в соответствии со 

структурой излагаемого вопроса; неумение делать выводы по 

излагаемому материалу. 

 

6.4.3. Тестирование 

Шкала оценивания 

Оценка Критерии выставления оценки 

Отлично Количество верных ответов в интервале: 71-100% 

Хорошо Количество верных ответов в интервале: 56-70% 

Удовлетворительно Количество верных ответов в интервале: 41-55% 

Неудовлетворительно Количество верных ответов в интервале: 0-40% 

Зачтено Количество верных ответов в интервале: 41-100% 
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Не зачтено Количество верных ответов в интервале: 0-40% 

 

 

6.5. Методические материалы, определяющие процедуру оценивания сформированных 

компетенций в соответствии с ООП 

Качество знаний характеризуется способностью обучающегося точно, 

структурированно и уместно воспроизводить информацию, полученную в процессе освоения 

дисциплины, в том виде, в котором она была изложена в учебном издании или 

преподавателем. 

Умения, как правило, формируются на занятиях семинарского типа. Задания, 

направленные на оценку умений, в значительной степени требуют от обучающегося 

проявления стереотипности мышления, т.е. способности выполнить работу по образцам, с 

которыми он работал в процессе обучения. Преподаватель же оценивает своевременность и 

правильность выполнения задания. 

Навыки можно трактовать как автоматизированные умения, развитые и закрепленные 

осознанным самостоятельным трудом. Навыки формируются при самостоятельном 

выполнении обучающимися практико-ориентированных заданий, моделирующих решение 

им производственных и социокультурных задач в соответствующей области 

профессиональной деятельности, как правило, при выполнении домашних заданий, курсовых 

проектов (работ), научно-исследовательских работ, прохождении практик, при работе 

индивидуально или в составе группы и т.д.  

Устный опрос – это процедура, организованная как специальная беседа преподавателя 

с группой обучающихся (фронтальный опрос) или с отдельными обучающимися 

(индивидуальный опрос) с целью оценки сформированности у них основных понятий и 

усвоения учебного материала. Устный опрос может использоваться как вид контроля и 

метод оценивания формируемых компетенций (как и качества их формирования) в рамках 

самых разных форм контроля, таких как: собеседование, коллоквиум, зачет, экзамен по 

дисциплине. Устный опрос (УО) позволяет оценить знания и кругозор обучающегося, 

умение логически построить ответ, владение монологической речью и иные 

коммуникативные навыки. УО обладает большими возможностями воспитательного 

воздействия преподавателя. Воспитательная функция УО имеет ряд важных аспектов: 

профессионально-этический и нравственный аспекты, дидактический (систематизация 

материала при ответе, лучшее запоминание материала при интеллектуальной концентрации), 

эмоциональный (радость от успешного прохождения собеседования) и др. Обучающая 

функция УО состоит в выявлении деталей, которые по каким-то причинам оказались 

недостаточно осмысленными в ходе учебных занятий и при подготовке к зачёту или 

экзамену. УО обладает также мотивирующей функцией: правильно организованные 

собеседование, коллоквиум, зачёт и экзамен могут стимулировать учебную деятельность 

студента, его участие в научной работе. 

Тесты являются простейшей формой контроля, направленной на проверку владения 

терминологическим аппаратом, современными информационными технологиями и 

конкретными знаниями в области фундаментальных и прикладных дисциплин. Тест может 

предоставлять возможность выбора из перечня ответов (один или несколько правильных 

ответов). 

Семинарские занятия. Основное назначение семинарских занятий по дисциплине – 

обеспечить глубокое усвоение обучающимися материалов лекций, прививать навыки 

самостоятельной работы с литературой, воспитывать умение находить оптимальные решения 

в условиях изменяющихся отношений, формировать современное профессиональное 

мышление обучающихся. На семинарских занятиях преподаватель проверяет выполнение 

самостоятельных заданий и качество усвоения знаний, умений, определяет уровень 

сформированности компетенций.  

Коллоквиум может служить формой не только проверки, но и повышения 

производительности труда студентов. На коллоквиумах обсуждаются отдельные части, 
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разделы, темы, вопросы изучаемого курса, обычно не включаемые в тематику семинарских и 

других практических учебных занятий, а также рефераты, проекты и иные работы 

обучающихся. 

Доклад, сообщение – продукт самостоятельной работы студента, представляющий 

собой публичное выступление по представлению полученных результатов решения 

определенной учебно-практической, учебно-исследовательской или научной темы. 

Контрольная работа – средство проверки умений применять полученные знания для 

решения задач определенного типа по теме или разделу. 

Профессионально-ориентированное эссе – это средство, позволяющее оценить умение 

обучающегося письменно излагать суть поставленной проблемы, самостоятельно проводить 

анализ этой проблемы с использованием аналитического инструментария соответствующей 

дисциплины, делать выводы, обобщающие авторскую позицию по поставленной 

профессионально-ориентированной проблеме. 

Реферат – продукт самостоятельной работы студента, представляющий собой краткое 

изложение в письменном виде полученных результатов теоретического анализа 

определенной научной (учебно-исследовательской) темы, где автор раскрывает суть 

исследуемой проблемы, приводит различные точки зрения, а также собственные взгляды на 

нее. 

Ситуационный анализ (кейс) – это комплексный анализ ситуации, имевший место в 

реальной практике профессиональной деятельности специалистов. Комплексный анализ 

включает в себя следующие составляющие: причинно-следственный анализ (установление 

причин, которые привели к возникновению данной ситуации, и следствий ее развертывания), 

системный анализ (определение сущностных предметно-содержательных характеристик, 

структуры ситуации, ее функций и др.), ценностно-мотивационный анализ (построение 

системы оценок ситуации, ее составляющих, выявление мотивов, установок, позиций 

действующих лиц); прогностический анализ (разработка перспектив развития событий по 

позитивному и негативному сценарию), рекомендательный анализ (выработка рекомендаций 

относительно поведения действующих лиц ситуации), программно-целевой анализ 

(разработка программ деятельности для разрешения данной ситуации). 

Творческое задание – это частично регламентированное задание, имеющее 

нестандартное решение и позволяющее диагностировать умения интегрировать знания 

различных научных областей, аргументировать собственную точку зрения, доказывать 

правильность своей позиции. Может выполняться в индивидуальном порядке или группой 

обучающихся. 

 

Раздел 7. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

 

Освоение обучающимся учебной дисциплины предполагает изучение материалов 

дисциплины на аудиторных занятиях и в ходе самостоятельной работы. Аудиторные занятия 

проходят в форме лекций, семинаров и практических занятий. Самостоятельная работа 

включает разнообразный комплекс видов и форм работы обучающихся. 

Для успешного освоения учебной дисциплины и достижения поставленных целей 

необходимо внимательно ознакомиться с настоящей рабочей программы учебной 

дисциплины. Следует обратить внимание на список основной и дополнительной литературы, 

которая имеется в электронной библиотечной системе Университета. Эта информация 

необходима для самостоятельной работы обучающегося. 

При подготовке к аудиторным занятиям необходимо помнить особенности каждой 

формы его проведения. 

Подготовка к учебному занятию лекционного типа. С целью обеспечения успешного 

обучения обучающийся должен готовиться к лекции, поскольку она является важнейшей 

формой организации учебного процесса, поскольку: знакомит с новым учебным материалом; 

разъясняет учебные элементы, трудные для понимания; систематизирует учебный материал; 

ориентирует в учебном процессе.  
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С этой целью: внимательно прочитайте материал предыдущей лекции; ознакомьтесь с 

учебным материалом по учебнику и учебным пособиям с темой прочитанной лекции; 

внесите дополнения к полученным ранее знаниям по теме лекции на полях лекционной 

тетради; запишите возможные вопросы, которые вы зададите лектору на лекции по 

материалу изученной лекции; постарайтесь уяснить место изучаемой темы в своей 

подготовке; узнайте тему предстоящей лекции (по тематическому плану, по информации 

лектора) и запишите информацию, которой вы владеете по данному вопросу  

Предварительная подготовка к учебному занятию семинарского типа заключается в 

изучении теоретического материала в отведенное для самостоятельной работы время, 

ознакомление с инструктивными материалами с целью осознания задач занятия. 

Самостоятельная работа. Для более углубленного изучения темы задания для 

самостоятельной работы рекомендуется выполнять параллельно с изучением данной темы. 

При выполнении заданий по возможности используйте наглядное представление материала. 

 Подготовка к зачету, экзамену. К зачету, экзамену необходимо готовится 

целенаправленно, регулярно, систематически и с первых дней обучения по данной 

дисциплине. Попытки освоить учебную дисциплину в период зачетно-экзаменационной 

сессии, как правило, приносят не слишком удовлетворительные результаты. При подготовке 

к зачету обратите внимание на защиту практических заданий на основе теоретического 

материала. При подготовке к экзамену по теоретической части выделите в вопросе главное, 

существенное (понятия, признаки, классификации и пр.), приведите примеры, 

иллюстрирующие теоретические положения.  

 

7.1. Методические рекомендации по написанию эссе 

Эссе(от французского essai – опыт, набросок) – жанр научно-публицистической литературы, 

сочетающей подчеркнуто-индивидуальную позицию автора по конкретной проблеме.  

Главными особенностями, которые характеризуют эссе, являются следующие положения: 

 собственная позиция обязательно должна быть аргументирована и подкреплена 

ссылками на источники международного права, авторитетные точки зрениями и 

базироваться на фундаментальной науке. Небольшой объем (4–6 страниц), с 

оформленным списком литературы и сносками на ее использование; 

 стиль изложения – научно-исследовательский, требующий четкой, 

последовательной и логичной системы доказательств; может отличаться 

образностью, оригинальностью, афористичностью, свободным лексическим 

составом языка; 

 исследование ограничивается четкой, лаконичной проблемой с выявлением 

противоречий и разрешением этих противоречий в данной работе.  

 

7.2. Методические рекомендации по использованию кейсов 

Кейс-метод (Casestudy) – метод анализа реальной международной ситуации, описание 

которой одновременно отражает не только какую-либо практическую проблему, но и 

актуализирует определенный комплекс знаний, который необходимо усвоить при разрешении 

данной проблемы. При этом сама проблема не имеет однозначных решений. 

Кейс как метод оценки компетенций должен удовлетворять следующим требованиям:  

 соответствовать четко поставленной цели создания; 

 иметь междисциплинарный характер; 

 иметь достаточный объем первичных и статистических данных; 

 иметь соответствующий уровень сложности, иллюстрировать типичные 

ситуации, иметь актуальную проблему, позволяющую применить разнообразные 

методы анализа при поиске решения, иметь несколько решений. 

Кейс-метод оказывает содействие развитию умения решать проблемы с учетом конкретных 

условий и при наличии фактической информации. Он развивает такие квалификационные 

характеристики, как способность к проведению анализа и диагностики проблем, умение четко 
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формулировать и высказывать свою позицию, умение общаться, дискутировать, воспринимать 

и оценивать информацию, которая поступает в вербальной и невербальной форме.  

 

7.3. Требования к компетентностно-ориентированным заданиям  

для демонстрации выполнения профессиональных задач 

Компетентностно-ориентированное задание – это всегда практическое задание, выполнение 

которого нацелено на демонстрирование доказательств наличия у обучающихся 

универсальных, общепрофессиональных и профессиональных компетенций, знаний, умений, 

необходимых для будущей профессиональной деятельности. 

Компетентностно-ориентированные задания бывают разных видов: 

 направленные на подготовку конкретного практико-ориентированного продукта 

(анализ проектов международных документов, критика, разработка схем и др.); 

 аналитического и диагностического характера, направленные на анализ 

различных аспектов и проблем международных отношений (анализ 

внешнеполитической ситуации, деятельности международной организации, анализ 

международной практики и т. п.); 

 связанные с выполнением основных профессиональных функций (выполнение 

конкретных действий в рамках вида профессиональной деятельности, например 

формулирование целей миссии, и т. п.). 

 

Раздел 8. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

Основная: 

Баксанский О.Е. Технологии манипуляций массами: реклама, маркетинг, PR, GR 

(когнитивный подход). Карманная книга политтехнолога. – М.: URSS, 2019. - 224 с. 

Жильцова, О. Н.  Рекламная деятельность: учебник и практикум для бакалавриата и 

магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. – М.: Юрайт, 2019. – 233 с. 

Дополнительная: 

Лазаускас Дж. Сторителлинг в бизнесе. Как разговаривать с людьми, чтобы вас слушали, вам 

верили, с вами соглашались. – М.: Попупурри, 2019. – 176 с. 

 

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 

образовательного процесса по дисциплине 

 

  
Интернет-ресурсы, современные профессиональные базы данных, информационно-справочные и 

поисковые системы 

ЭБС IPRsmart http://www.iprbookshop.ru 

УМО по классическому университетскому образованию России http://www.umo.msu.ru 

Министерство образования и науки Российской Федерации http://mon.gov.ru 

Правотека.ру. – Б.г. – Доступ к данным: открытый. – Режим доступа: http://www.pravoteka.ru/ 

Российская национальная библиотека. – Б.г. – Доступ к данным: Открытый. – Режим доступа: 

http://www.nlr.ru/ 

Электронная библиотека Gaudeamus: бесплатные полнотекстовые pdf-учебники студентам. – 

Б.г. – Доступ к данным: открытый. – Режим доступа: http://www.gaudeamus.omskcity.com/ 

Электронная образовательная библиотека IQlib. – Б.г. – Доступ к данным: открытый. – Режим 

доступа: http://www.iqlib.ru/ 

Комплект лицензионного программного обеспечения 

 

Microsoft Open Value Subscription для решений Education Solutions № Tr000544893 от 

21.10.2020 г. MDE Windows, Microsoft Office и Office Web Apps. (срок действия до 01.11.2023 

г.)  
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Антивирусное программное обеспечение ESET NOD32 Antivirus Business Edition договор № 

ИС00-006348 от 14.10.2022 г. (срок действия до 13.10.2025 г.) 

Программное обеспечение «Мираполис» система вебинаров - Лицензионный договор 

244/09/16-к от 15.09.2016 (Спецификация к Лицензионному договору 244/09/16-к от 

15.09.2016, от 11.05.2022 г.) (срок действия до 10.07.2023 г.) 

Электронная информационно-образовательная среда «1С: Университет» договор от 

10.09.2018 г. №ПРКТ-18281 (бессрочно) 

Информационная система «ПервыйБит» сублицензионный договор от 06.11.2015 г. 

№009/061115/003 (бессрочно) 

Система тестирования Indigo лицензионное соглашение (Договор) от 08.11.2018 г. №Д-54792 

(бессрочно) 

Информационно-поисковая система «Консультант Плюс» -  договор об информационно 

поддержке от 26.12.2014, (бессрочно) 

Электронно-библиотечная система IPRsmart лицензионный договор от 01.09.2022 г. 

№9489/22С (срок действия до 31.08.2024 г.)  

Научная электронная библиотека eLIBRARY лицензионный договор SCIENC INDEX № SIO -

3079/2022 от 12.01.2022 г. (срок действия до 27.01.2024 г.) 

 

Свободно распространяемое программное обеспечение 

Комплект онлайн сервисов GNU ImageManipulationProgram, свободно распространяемое 

программное обеспечение 

 

Программное обеспечение отечественного производства: 

Программное обеспечение «Мираполис» система вебинаров - Лицензионный договор 

244/09/16-к от 15.09.2016 (Спецификация к Лицензионному договору 244/09/16-к от 

15.09.2016, от 11.05.2022 г.) (срок действия до 10.07.2023 г.) 

Электронная информационно-образовательная среда «1С: Университет» договор от 

10.09.2018 г. №ПРКТ-18281 (бессрочно) 

Информационная система «ПервыйБит» сублицензионный договор от 06.11.2015 г. 

№009/061115/003 (бессрочно) 

Система тестирования Indigo лицензионное соглашение (Договор) от 08.11.2018 г. №Д-54792 

(бессрочно) 

Информационно-поисковая система «Консультант Плюс» - договор об информационно 

поддержке от 26.12.2014, (бессрочно) 

Электронно-библиотечная система IPRsmart лицензионный договор от 01.09.2022 г. 

№9489/22С (срок действия до 31.08.2024 г.)  

Научная электронная библиотека eLIBRARY лицензионный договор SCIENC INDEX № SIO -

3079/2022 от 12.01.2022 г. (срок действия до 27.01.2024 г.) 

 

 

 

Раздел 9. Материально-техническое обеспечение образовательного процесса 

 

Для изучения учебной дисциплины в рамках реализации основной профессиональной 

образовательной программы используются: 

Учебная аудитория для занятий лекционного типа оснащена специализированной 

мебелью (столы, стулья, доска аудиторная), стол преподавателя, стул преподавателя, доска 

аудиторная маркерная, наглядные плакаты); техническими средствами обучения 

(персональный компьютер – 1 шт., с выходом к сети «Интернет» и доступом в Электронную 

информационно-образовательную среду организации; мультимедийное оборудование 

(проектор – 1 шт., экран – 1 шт.). 

Учебная аудитория для занятий семинарского типа оснащена специализированной 

мебелью (столы, стулья, доска аудиторная), стол преподавателя, стул преподавателя, доска 
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аудиторная маркерная, наглядные плакаты); техническими средствами обучения 

(персональный компьютер – 1 шт., с выходом к сети «Интернет» и доступом в Электронную 

информационно-образовательную среду организации; мультимедийное оборудование 

(проектор – 1 шт., экран – 1 шт.). 

Помещения для самостоятельной работы обучающихся: 

Кабинет для самостоятельной работы обучающихся: 

Оборудование кабинета: мебель аудиторная (столы, стулья), персональные 

компьютеры с возможностью подключения к информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет» и обеспечением доступа в Электронную информационно-образовательную среду 

организации 11 шт. 

Кабинет для самостоятельной работы обучающихся: 

Оборудование кабинета: мебель аудиторная (столы, стулья), персональные 

компьютеры с возможностью подключения к информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет» и обеспечением доступа в Электронную информационно-образовательную среду 

организации 10 шт. 

 

 


