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   Раздел 1. Цели и задачи освоения дисциплины 

 

Требования современного рынка труда к профессиональному журналисту значительно 

отличаются от тех, что предъявлялись ему еще 10–15 лет назад. Сегодня профессиональные 

занятия журналистикой предполагают обязательное владение коммуникативными навыками 

самого широкого профиля, настоящей палитрой смежных специальностей – и в первую оче-

редь, разумеется, знаниями из таких «родственных» областей, как реклама и паблик ри-

лейшнз (связи с общественностью). Уже пройдя базовые курсы по основам связей с обще-

ственностью, обучающиеся факультета журналистики ИМПЭ им. А.С. Грибоедова должны в 

процессе изучения данной дисциплины углубить эти знания в сфере медиарилейшнз (PR-

взаимодействие со средствами массовой информации) и дополнить их вескими знаниями из 

теории и практики современной рекламы.  

Таким образом, главная цель дисциплины – показать роль и значение рекламы и PR в 

развитии и функционировании СМИ. 

Данная цель реализуется посредством последовательного решения следующих задач:  

 дать представление об основных терминах и категориях рекламной и PR-

деятельности, связанной со СМИ; 

 проанализировать специфику и разновидности данных коммуникационных процессов в 

России; 

 продемонстрировать ведущие методы создания текстовых обращений в сферах рекламы и 

связей с общественностью и тем самым подготовить обучающихся к работе в российских инфор-

мационно-рекламных службах и структурах PR. 

Для того чтобы полнее использовать творческий потенциал слушателей, в программу 

курса заложены и традиционные лекционно-семинарские занятия, и занятия новых форм 

обучения – деловые и ролевые игры, тренинги, практикумы, тесты и т. д.  

 

Раздел 2. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные 

с планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 

Код компе-

тенции 

Формулировка компетенции Индикаторы достижения компетенции 

ОПК-4 Способен отвечать на запро-

сы и потребности общества и 

аудитории в профессиональ-

ной деятельности 

ИОПК-4.1. Знает запросы и потребности 

общества и аудитории в профессиональной 

деятельности. 

ИОПК-4.2. Умеет отвечать на запросы и по-

требности общества и аудитории в профес-

сиональной деятельности. 

ИОПК-4.3. Владеет навыком определения 

запросов общества и аудитории в професси-

ональной деятельности. 

 

 Раздел 3. Место дисциплины в структуре образовательной программы бакалавриата 

  

Дисциплина «Основы рекламы и PR в СМИ» изучается очной группой в 3 семестре, 

очно-заочной и заочной группой — в 5 семестре, входит в часть блока 1 «Дисциплины (мо-

дули)» 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 з.е.  
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Раздел 4. Объем (трудоемкость) дисциплины (общая, по видам учебной работы, видам 

промежуточной аттестации) 

  

Трудоемкость дисциплины и виды учебной нагрузки 

 

 

на очной форме обучения 

Семестр 3 

з.е. 
Ито

го 

Ле

кц

ии 

Ла-

бо-

ра-

тор-

ные 

заня-

тия 

Прак-

тиче-

ские 

заня-

тия 

Се-

ми-

нары 

Курсо-

вое 

проек-

тирова-

ние 

Само-

стоя-

тельная 

работа 

под ру-

ковод-

ством 

препо-

давателя 

Само-

стоя-

тельная 

работа 

Те-

ку-

щий 

кон-

троль 

Контроль, 

промежу-

точная ат-

тестация 

3 108 34   34   38 

  

2 

Зачет с 

оценкой 

 

на очно-заочной форме обучения 

Семестр 5 

з.е. 
Ито

го 

Ле

кц

ии 

Ла-

бо-

ра-

тор-

ные 

заня-

тия 

Прак-

тиче-

ские 

заня-

тия 

Се-

ми-

нары 

Курсо-

вое 

проек-

тирова-

ние 

Само-

стоя-

тельная 

работа 

под ру-

ковод-

ством 

препо-

давателя 

Само-

стоя-

тельная 

работа 

Те-

ку-

щий 

кон-

троль 

Контроль, 

промежу-

точная ат-

тестация 

3 108 18   18   68 

  

4 

Зачет с 

оценкой 

 

на заочной форме обучения 

Семестр 5 

з.е. 
Ито

го 

Ле

кц

ии 

Ла-

бо-

ра-

тор-

ные 

заня-

тия 

Прак-

тиче-

ские 

заня-

тия 

Се-

ми-

нары 

Курсо-

вое 

проек-

тирова-

ние 

Само-

стоя-

тельная 

работа 

под ру-

ковод-

ством 

препо-

давателя 

Само-

стоя-

тельная 

работа 

Те-

ку-

щий 

кон-

троль 

Контроль, 

промежу-

точная ат-

тестация 

3 108 4   8   92 

  

4 

Зачет с 

оценкой 
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Тематический план дисциплины 

 

на очной форме обучения 

 

Разделы / Темы Лек-

ции 

Лабо-

ратор-

ные 

заня-

тия 

Прак-

тиче-

ские 

заня-

тия 

Се-

ми-

нары 

Самосто-

ятельная 

работа 

Теку-

щий 

кон-

троль 

Кон-

троль, 

про-

межу-

точная 

атте-

стация 

Всего 

часов 

3 семестр 

Тема 1. Рекла-

ма в системе 

массовых ком-

муникаций. 

Классификации 

рекламной дея-

тельности 

4  2  4   10 

Тема 2. Основ-

ные направле-

ния рекламной 

деятельности 

4  2  4   10 

Тема 3. Про-

блемы фило-

софии и психо-

логии рекламы 

2  4  2   8 

Тема 4. Основы 

рекламного 

менеджмента 

2  4  2   8 

Тема 5. Рекла-

ма в средствах 

массовой ин-

формации. Ве-

дущие жанры 

рекламного 

текста в СМИ 

2  2  4   8 

Тема 6. Марке-

тинговые вой-

ны в структуре 

современной 

рекламной дея-

тельности. 

Стандартные и 

нестандартные 

методы про-

движения то-

вара 

2  2  4   8 

Тема 7. Паблик 

рилейшнз в си-

стеме массо-

2  2  2   6 
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вых коммуни-

каций 

Тема 8. Основ-

ные виды паб-

лик рилейшнз 

2  2  2   6 

Тема 9. Мето-

ды и формы 

современных 

связей с обще-

ственностью 

2  2  2   6 

Тема 10. СМИ 

в системе PR. 

Основы Ме-

диарилейшнз 

2  2  2   6 

Тема 11. Ве-

дущие медиа-

тексты в си-

стеме связей с 

общественно-

стью 

2  2  2   6 

Тема 12. Ос-

новные медиа-

мероприятия в 

системе PR 

2  2  2   6 

Тема 13. 

Управление 

информацией и 

конструирова-

ние новости в 

системе PR 

2  2  2   6 

Тема 14. Орга-

низация работы 

PR-служб 

2  2  2   6 

Тема 15. Пра-

вовое и этиче-

ское регулиро-

вание рекламы 

и связей с об-

щественностью 

2  2  2   6 

Зачет с оцен-

кой 
          2 2 

Всего часов 34  34  38  2 108 

 

на очно-заочной форме обучения 

Разделы / Темы Лек-

ции 

Лабо-

ратор-

ные 

заня-

тия 

Прак-

тиче-

ские 

заня-

тия 

Се-

ми-

нары 

Самосто-

ятельная 

работа 

Теку-

щий 

кон-

троль 

Кон-

троль, 

про-

межу-

точная 

атте-

стация 

Всего часов 

5 семестр 

Тема 1. Рекла- 2  1  8   11 
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ма в системе 

массовых ком-

муникаций. 

Классификации 

рекламной дея-

тельности 

Тема 2. Основ-

ные направле-

ния рекламной 

деятельности 

2  1  4   7 

Тема 3. Про-

блемы фило-

софии и психо-

логии рекламы 

2  1  8   11 

Тема 4. Основы 

рекламного 

менеджмента 

1  1  4   6 

Тема 5. Рекла-

ма в средствах 

массовой ин-

формации. Ве-

дущие жанры 

рекламного 

текста в СМИ 

1  1  4   6 

Тема 6. Марке-

тинговые вой-

ны в структуре 

современной 

рекламной дея-

тельности. 

Стандартные и 

нестандартные 

методы про-

движения то-

вара 

1  1  4   6 

Тема 7. Паблик 

рилейшнз в си-

стеме массо-

вых коммуни-

каций 

1  1  4   6 

Тема 8. Основ-

ные виды паб-

лик рилейшнз 

1  1  4   6 

Тема 9. Мето-

ды и формы 

современных 

связей с обще-

ственностью 

1  1  4   6 

Тема 10. СМИ 

в системе PR. 

Основы Ме-

диарилейшнз 

1  1  4   6 

Тема 11. Ве- 1  2  4   7 
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дущие медиа-

тексты в си-

стеме связей с 

общественно-

стью 

Тема 12. Ос-

новные медиа-

мероприятия в 

системе PR 

1  2  4   7 

Тема 13. 

Управление 

информацией и 

конструирова-

ние новости в 

системе PR 

1  2  4   7 

Тема 14. Орга-

низация работы 

PR-служб 

1  1  4   6 

Тема 15. Пра-

вовое и этиче-

ское регулиро-

вание рекламы 

и связей с об-

щественностью 

1  1  4   6 

Зачет с оцен-

кой 
          4 4 

Всего часов 18  18  68  4 108 

 

на заочной форме обучения 

Разделы / Темы Лек-

ции 

Лабо-

ратор-

ные 

заня-

тия 

Прак-

тиче-

ские 

заня-

тия 

Се-

ми-

нары 

Самосто-

ятельная 

работа 

Теку-

щий 

кон-

троль 

Кон-

троль, 

про-

межу-

точная 

атте-

стация 

Всего 

часов 

5 семестр 

Тема 1. Рекла-

ма в системе 

массовых ком-

муникаций. 

Классификации 

рекламной дея-

тельности 

0  0  6   6 

Тема 2. Основ-

ные направле-

ния рекламной 

деятельности 

0  0  6   6 

Тема 3. Про-

блемы фило-

софии и психо-

логии рекламы 

0  2  6   8 

Тема 4. Основы 0  0  6   6 
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рекламного 

менеджмента 

Тема 5. Рекла-

ма в средствах 

массовой ин-

формации. Ве-

дущие жанры 

рекламного 

текста в СМИ 

2  2  6   10 

Тема 6. Марке-

тинговые вой-

ны в структуре 

современной 

рекламной дея-

тельности. 

Стандартные и 

нестандартные 

методы про-

движения то-

вара 

2  1  6   9 

Тема 7. Паблик 

рилейшнз в си-

стеме массо-

вых коммуни-

каций 

0  1  6   7 

Тема 8. Основ-

ные виды паб-

лик рилейшнз 

0  0  6   6 

Тема 9. Мето-

ды и формы 

современных 

связей с обще-

ственностью 

0  1  6   7 

Тема 10. СМИ 

в системе PR. 

Основы Ме-

диарилейшнз 

0  0  6   6 

Тема 11. Ве-

дущие медиа-

тексты в си-

стеме связей с 

общественно-

стью 

0  1  6   7 

Тема 12. Ос-

новные медиа-

мероприятия в 

системе PR 

0  0  7   7 

Тема 13. 

Управление 

информацией и 

конструирова-

ние новости в 

системе PR 

0  0  7   7 
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Тема 14. Орга-

низация работы 

PR-служб 

0  0  6   6 

Тема 15. Пра-

вовое и этиче-

ское регулиро-

вание рекламы 

и связей с об-

щественностью 

0  0  6   6 

Зачет с оцен-

кой 
          4 4 

Всего часов 4  8  92  4 108 

 

Содержание разделов дисциплины 

 

№ 

п/п 

Наименование раздела, темы дисци-

плины 
Содержание раздела дисциплины 

 1. Реклама в современных СМИ 

 Тема 1. Реклама в системе массовых 

коммуникаций. Классификации ре-

кламной деятельности 

Социальные сферы рекламной деятельности. 

Возможные подходы к типологии рекламы. 

Классификации рекламы в зависимости от це-

левой аудитории, географического охвата тер-

ритории, психологии воздействия на аудито-

рию, рекламоносителя и т.д.  

Процесс рекламной деятельности: постановка 

целей, основные этапы, способы замера эф-

фективности. Планирование бюджета и муль-

тимедийные технологии в журналистике. Мар-

кетинговые исследования в рекламе 

 Тема 2. Основные направления ре-

кламной деятельности 

Основные направления рекламной деятельно-

сти. Традиционные и относительно новые сфе-

ры приложения рекламных коммуникаций. 

Место коммерческой и торговой рекламы в 

профессиональном рекламном ряду. Специфи-

ка банковской рекламы. 

Социальная реклама: своеобразие предмета, 

история эволюции, виды, средства и целевая 

аудитория. Проблемы практического создания 

и теоретического осмысления рекламы в соци-

альной сфере. Фестивальное движение в соци-

альной рекламе. 

Политическая реклама в современной России: 

условия формирования и развития. Жанры и ви-

ды политической рекламы. Проблема формиро-

вания политического имиджа. Использование 

политической рекламы в предвыборной кампа-

нии. 

 Тема 3. Проблемы философии и пси-

хологии рекламы  

Философские проблемы современной реклам-

ной деятельности. Онтологические, гносеоло-

гические, аксиологические аспекты философии 

рекламной деятельности. Реклама и ценности. 

Символизация в рекламном творчестве. Миф в 

рекламе. Игровые технологии рекламы. 
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Способы и механизмы психологического воз-

действия рекламы на потребителя. Понятие 

целевой аудитории рекламы. Психотехнологии 

в рекламной деятельности. Учет психологиче-

ских факторов при создании рекламного обра-

щения: «хитрости» текста, психология и фи-

зиология цвета, игровые приемы и т.д. Про-

блема манипулирования сознанием потребите-

ля в рекламе. 

Современные творческие стратегии рекламной 

деятельности. 

 Тема 4. Основы рекламного менедж-

мента 

Принципы организации рекламы. Стратегия и 

тактика управления рекламным бизнесом. 

Агентства полного цикла; основные отделы 

рекламных агентств и способы организации их 

деятельности. Организация работы отдела ре-

кламы в средствах массовой информации. Ме-

неджмент рекламной кампании – от планиро-

вания до обработки результатов. 

Проблема эффективности рекламы и ведущие 

факторы этой эффективности. Тестирование 

как прием измерения эффективности рекламы; 

основные методики тестирования (физиологи-

ческие, психологические, социально-

психологические и т.д.). Дисфункциональные 

эффекты в рекламной деятельности и пути их 

преодоления.  

 Тема 5. Реклама в средствах массовой 

информации. Ведущие жанры реклам-

ного текста в СМИ 

Средства массовой информации в условиях 

общественной трансформации России. Журна-

листика и реклама: основы взаимодействия. 

«Плюсы» и «минусы» различных СМИ как ре-

кламоносителей. 

Реклама в периодической печати, ее виды и 

стилевые особенности. Жанры текстовой ре-

кламы в прессе (объявление, консультация 

специалиста, житейская история, анонс и др). 

«Реклама под псевдонимом»: рекламные об-

ращения, замаскированные под журналистские 

материалы.  

Аудиореклама: содержательные и формальные 

характеристики. Жанры рекламы на радио (ре-

плика, радиоспот, джингл – рекламная песенка 

и др.) 

Реклама на телевидении: визуальные и вер-

бальные составляющие. Жанры телевизионной 

рекламы (рекламный ролик, рекламный ви-

деоклип, рекламная передача и др.). Возмож-

ные классификации рекламного ролика. 

Жанры рекламы в сети Интернет. Жанры ин-

тернет-рекламы. Искусство создания сайтов, 

баннеров и т.д. Непрямая интернет-реклама 

(продвижение на форумах, в блогах и т.д.). 

Цифровой маркетинг. Реклама в социальных 

сетях.  
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Другие носители рекламы. Наружная реклама 

и ее особенности. Специфика плаката, афиши 

и иных визуальных жанров рекламы. Совре-

менная POS-реклама, ее задачи и разновидно-

сти. 

 Тема 6. Маркетинговые войны в 

структуре современной рекламной де-

ятельности. Стандартные и нестан-

дартные методы продвижения товара 

Проблема конкуренции на современном рын-

ке. Понятие маркетинговой войны. Зарубеж-

ный и современный отечественный опыт «ве-

дения» маркетинговых войн, в том числе в 

СМИ. Принципы «военных действий» в ре-

кламе. Инструменты ведения маркетинговой 

войны. Основные ошибки конкурентных «бо-

ев» на рынке. 

Понятие нестандартных маркетинговых техно-

логий. Партизанский маркетинг. Вирусный 

маркетинг. Игровой маркетинг. Инструменты 

массового, локального и точечного  воздей-

ствия на потребителя в партизанском марке-

тинге. Основные приемы партизанского мар-

кетинга. 

 2. Связи с общественностью в современных СМИ 

 Тема 7. Паблик рилейшнз в системе 

массовых коммуникаций 

Паблик рилейшнз: определение понятия. Связи 

с общественностью в системе социальных от-

ношений. Понятие о паблик рилейшнз как 

коммуникационном менеджменте. Информа-

ционная, управленческая, регулятивная и дру-

гие функции PR. Понятия «общественность» и 

«общественное мнение» в паблик рилейшнз. 

Исторические типы PR и предпосылки их раз-

вития и существования. Становление PR как 

деятельности и науки в России. Основные сфе-

ры применения связей с общественностью. Ве-

дущие методы PR. Отличие паблик рилейшнз 

от рекламы и пропаганды. 

 Тема 8. Основные виды паблик ри-

лейшнз 

Содержание связей с общественностью в раз-

личных областях деятельности. Ведущие виды 

PR, их специфика и технологии.  

Политический и правительственный PR: фор-

мы и методы. Проблема «черных» и «белых» 

избирательных технологий. Проблема созда-

ния политического имиджа в паблик ри-

лейшнз.  

PR в сфере финансов, бизнеса и коммерции.  

Некоммерческие организации и PR «третьего 

сектора» в России.   

Кризисные паблик рилейшнз. Международные 

паблик рилейшнз. 

Различные виды PR в СМИ. 

 Тема 9. Методы и формы современных 

связей с общественностью 

Основные методы и формы работы в области 

связей с общественностью. Способы воздей-

ствия на общественное мнение и создания 

имиджа организации. Выставки, ярмарки и 

презентации. Создание специальных событий. 

Спонсорство и благотворительность. Исполь-
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зование печатной, аудио- и видеопродукции. 

Фотографии. Устное слово. Другие методы ра-

боты с общественностью в рамках ПР. 

 Тема 10. СМИ в системе PR. Основы 

медиарилейшнз 

Система СМИ в современной России. Спе-

цифика прессы, радио и телевидения как ме-

диа-средств для использования в целях связей 

с общественностью. Законодательные и эти-

ческие особенности ПР-коммуникации со 

СМИ. Общие правила взаимодействия с жур-

налистами. 

Пресса как канал передачи ПР-сообщений.  

Радио и телевидение как каналы передачи 

ПР-сообщений. Возможности современных 

электронных средств массовой информации. 

Использование жанров информационной, 

аналитической и художественной публици-

стики в целях PR. Сегодняшний и завтрашний 

день связей с общественностью на радио и те-

левидении (от рядового интервью до спутнико-

вых медиатуров и демонстраций в интерактив-

ном режиме).  

Паблик рилейшнз в Интернете. 

MediaRelations как важнейший элемент связей 

с общественностью. Основные цели MR. Ве-

дущие стратегии взаимоотношений с прессой. 

Основные формы и методы медиарилейшнз. 

 Тема 11. Ведущие медиатексты в си-

стеме связей с общественностью  

Медиатекст в системе культуры. Журналист-

ские, рекламные и PR-тексты: общее и специ-

фическое. PR-текст и его особенности. 

Разбивка PR-текстов на виды в зависимости от 

адресата и способа доставки текста. Типологи-

ческое деление PR-текстов на базисные и 

смежные, первичные и вторичные, простые и 

комбинированные.  

Простые базисные PR-тексты. Основные жан-

ры простогоPR-текста: пресс-релиз, бэкграун-

дер, байлайнер, приглашение, письмо, лист во-

просов и ответов, факт-лист, занимательная 

статья и другие. Понятие вторичного текста 

(медиатекста) и его разновидности: имиджевое 

интервью, имиджевый очерк, пиаровские за-

метка, репортаж, отчет и иные. 

Комбинированные PR-тексты. Правила созда-

ния пресс-кита. Специфика проспекта, буклета, 

листовки и брошюры в рамках PR-

коммуникации. Понятие ньюслеттера. 

Феномен смежных текстов в структуре PR-

деятельности. Возможности слогана. Задачи 

пресс-ревю. Технологии составления эффек-

тивного резюме. 

 Тема 12. Основные медиамероприятия 

в системе PR 

Понятие мероприятия для журналистов. Ве-

дущие разновидности медиамероприятий. Пре-

зентация, брифинг, пресс-тур и другие меро-

приятия для журналистов и особенности их 
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организации. 

Пресс-конференция как один из ведущих ме-

тодов коммуникации с журналистами. Этапы 

подготовки пресс-конференции. Тонкости ор-

ганизации: до, во время и после мероприятия. 

Способы «замера» эффективности пресс-

конференций. 

 Тема 13. Управление информацией и 

конструирование новости в системе 

PR 

 

Управление средствами массовой информации 

в целях паблик рилейшнз: методы прямые и 

косвенные. Проблема управления информаци-

ей как таковой. Основные этапы и механизмы 

управления информацией в связях с обще-

ственностью. Сознательное и бессознательное 

манипулирование новостями. 

Технологии конструирования новости впаблик 

рилейшнз. Методы создания и усиления ново-

стей. Основной и дополнительный вес ново-

сти. Дополнительные формы подачи информа-

ционно-новостных  материалов (презентация, 

пресс-тур, формы гостеприимства для журна-

листов и др.). 

Проблема ПР-освещения в СМИ событий раз-

личной направленности (в сферах политики, 

бизнеса, социальных отношений и т.д.). 

 Тема 14. Организация работы PR-

служб 

Структура и инфраструктура PR-рынка, харак-

теристика субъектов и объектов связей с обще-

ственностью. Виды целевых аудиторий в 

структуре PR. Взаимоотношения с потребите-

лями, инвесторами, государством, местной 

общественностью и другими группами. Управ-

ление PR-структурами и службами и организа-

ция их деятельности. 

 Тема  15. Правовое и этическое регу-

лирование рекламы и связей с обще-

ственностью 

Журналистика, реклама и паблик рилейшнз: 

технологическая и сущностная взаимосвязь и 

специфика. Проблемы регулирования в обще-

стве таких коммуникационных технологий, как 

реклама и PR.  

Правовое регулирование рекламы – новый За-

кон РФ «О рекламе», его нововведения и изме-

нения правил игры на российском рынке ре-

кламы и PR. Другие законодательные акты, 

регулирующие рынок коммуникационных тех-

нологий России. Этические кодексы реклам-

ной деятельности. 

Этические и правовые регуляторы PR-

деятельности. Профессиональные нормы и тре-

бования, корпоративная деятельность. Между-

народные кодексы и стандарты. 

 

  Занятия семинарского типа 

(Практические занятия, Семинарские занятия, Лабораторные занятия) 

  

Общие рекомендации по подготовке к семинарским занятиям. При подготовке к рабо-

те во время проведения занятий семинарского типа следует обратить внимание на следую-
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щие моменты: на процесс предварительной подготовки, на работу во время занятия, обра-

ботку полученных результатов, исправление полученных замечаний. Предварительная под-

готовка к учебному занятию семинарского типа заключается в изучении теоретического ма-

териала в отведенное для самостоятельной работы время, ознакомление с инструктивными 

материалами с целью осознания задач занятия. Работа во время проведения занятия семинар-

ского типа включает несколько моментов: а) консультирование обучающихся преподавате-

лями с целью предоставления исчерпывающей информации, необходимой для самостоятель-

ного выполнения предложенных преподавателем задач, б) самостоятельное выполнение за-

даний согласно обозначенной учебной программой тематики. 
 

Тема №5. Реклама в разных видах СМИ 
 

1. Средства массовой информации в условиях общественной трансформации России.  

2. Журналистика и реклама: основы взаимодействия. «Плюсы» и «минусы» различных 

СМИ как рекламоносителей. 

3. Реклама в периодической печати, ее виды и стилевые особенности.  

4. Жанры текстовой рекламы в прессе (объявление, консультация специалиста, житейская 

история, анонс и др).  

5. «Реклама под псевдонимом»: рекламные обращения, замаскированные под журналист-

ские материалы.  

6. Аудиореклама: содержательные и формальные характеристики.  

7. Жанры рекламы на радио (реплика, радиоспот, джингл – рекламная песенка и др.) 

8. Реклама на телевидении: визуальные и вербальные составляющие. Жанры телевизионной 

рекламы (рекламный ролик, рекламный видеоклип, рекламная передача и др.).  

9. Жанры рекламы в сети Интернет. Жанры интернет-рекламы. Непрямая интернет-реклама 

(продвижение на форумах, в блогах и т.д.). 

10. Наружная реклама и ее особенности. Специфика плаката, афиши и иных визуальных 

жанров рекламы.  

11. Современная POS-реклама, ее задачи и разновидности. 

 
Тема № 6. Связи с общественностью и деятельность СМИ 
 
1. Паблик рилейшнз: определение понятия.  
2. Связи с общественностью в системе социальных отношений.  
3. Понятие о паблик рилейшнз как коммуникационном менеджменте.  
4. Информационная, управленческая, регулятивная и другие функции PR.  
5. Понятия «общественность» и «общественное мнение» в паблик рилейшнз.  
6. Исторические типы PR и предпосылки их развития и существования.  
7. Становление PR как деятельности и науки в России.  
8. Основные сферы применения связей с общественностью.  
9. Ведущие методы PR.  
10. Отличие паблик рилейшнз от рекламы и пропаганды. 

 
Тема № 11.Спецмероприятия в системе паблик рилейшнз. 
 

1. Понятие мероприятия для журналистов.  

2. Ведущие разновидности медиамероприятий.  

3. Презентация, брифинг, пресс-тур и другие мероприятия для журналистов и особенности 

их организации. 

4. Пресс-конференция как один из ведущих методов коммуникации с журналистами.  

5. Этапы подготовки пресс-конференции.  

6. Тонкости организации: до, во время и после мероприятия.  

7. Способы «замера» эффективности пресс-конференций. 

 
Тема № 12. Организация работы PR-отделов 
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1. Структура и инфраструктура PR-рынка, характеристика субъектов и объектов связей с 

общественностью.  
2. Виды целевых аудиторий в структуре PR.  
3. Взаимоотношения с потребителями, инвесторами, государством, местной обществен-

ностью и другими группами.  
4. Управление PR-структурами и службами и организация их деятельности. 

 
Тема 13. Управление информацией и конструирование новости       в системе 
PR 

1. Управление средствами массовой информации в целях паблик рилейшнз: методы 

прямые и косвенные.  

2. Основные этапы и механизмы управления информацией в связях с общественностью.  

3. Сознательное и бессознательное манипулирование новостями.  

4. Технологии конструирования новости впаблик рилейшнз. Методы создания и усиле-

ния новостей.  

5. Основной и дополнительный вес новости. Дополнительные формы подачи информа-

ционно-новостных  материалов (презентация, пресс-тур, формы гостеприимства для журна-

листов и др.).  

6. Проблема ПР-освещения в СМИ событий различной направленности (в сферах поли-

тики, бизнеса, социальных отношений и т.д.). 

 

Раздел 5. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся по 

дисциплине 

 

Наряду с чтением лекций и проведением занятия семинарского типа неотъемлемым 

элементом учебного процесса является самостоятельная работа. При самостоятельной ра-

боте достигается конкретное усвоение учебного материала, развиваются теоретические спо-

собности, столь важные для успешной подготовки и защиты выпускной работы. Формы са-

мостоятельной работы могут быть разнообразными. Самостоятельная работа обучающихся 

включает в себя: изучение основных и дополнительных литературных источников, оценку, 

обсуждение и рецензирование публикуемых статей; ответы на контрольные вопросы; реше-

ние задач; самотестирование, написание эссе. 

 

Самостоятельная работа 

  

Наименование разделов / тем 
Виды занятий для самостоятельной рабо-

ты 

Тема 1. Реклама в системе массовых коммуни-

каций. Классификации рекламной деятельно-

сти  Усвоение изучаемого материала по ре-

комендуемой учебной, учебно- методиче-

ской и научной литературе и/или по кон-

спекту лекции. 

Выполнение устных упражнений. 

Выполнение письменных упражнений и 

практических работ. 

Подготовка рефератов (докладов), эссе, 

статей, тематических сообщений и выступ-

лений, альбомов, схем, таблиц, слайдов, вы-

полнение иных практических заданий. 

Выполнение творческих работ. 

 

Тема 2. Основные направления рекламной дея-

тельности  

Тема 3. Проблемы философии и психологии 

рекламы  

Тема 4. Основы рекламного менеджмента  

Тема 5. Реклама в средствах массовой инфор-

мации. Ведущие жанры рекламного текста в 

СМИ  
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Наименование разделов / тем 
Виды занятий для самостоятельной рабо-

ты 

Тема 6. Маркетинговые войны в структуре со-

временной рекламной деятельности. Стандарт-

ные и нестандартные методы продвижения то-

вара  

Тема 7. Паблик рилейшнз в системе массовых 

коммуникаций  

Тема 8. Основные виды паблик рилейшнз 

 

Тема 9. Методы и формы современных связей 

с общественностью  

Тема 10. СМИ в системе PR. Основы Медиа-

рилейшнз  

Тема 11. Ведущие медиатексты в системе свя-

зей с общественностью  

.  

  

 

5.1. Темы эссе1 

1. Современная реклама как отражение социального уровня развития общества и экономиче-

ской ситуации в стране 

2. Особенности отечественной социальной рекламы 

3. Политическая реклама в России 

4. Газетная реклама: достоинства и недостатки 

5.  Журнальная реклама: современные форматы 

6.  Творческий потенциал телевизионной рекламы 

7.  Специфика жанров радиорекламы 

8.  Реклама в Интернете 

9. Творческая стратегия УТП (уникального торгового предложения) в современной реклам-

ной деятельности: закономерности использования и факторы эффективности 

10. «Плюсы» и «минусы» партизанской рекламы  

11.ProductPlacement: возможности и тенденции развития 

                                                 
1 Перечень тем не является исчерпывающим. Обучающийся может выбрать иную тему по согласованию с пре-

подавателем. 
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12. Проблема эффективности современной рекламы  

13. Законодательные и этические ограничения вирусного маркетинга  

14. Тенденции развития международного и российского рынка услуг в сфере связей с обще-

ственностью 

15. Условия существования паблик рилейшнз 

16. Медиарилейшнз в России 

17. Предвыборные технологии в российской практике PR 

18. Методы создания PR-текстов для СМИ 

19. Пресс-релиз: тематика, проблематика, типология, структура 

20. Мифологическая коммуникация в структуре политического PR 

21. Современная пресс-конференция: методики организации 

22. Технологии конструирования новости в российском PR 

23.АнтикризисныйPR в СМИ: методы и приемы 

24. Возможности антикризисногоPRв СМИ 

25.Проблемы психологического воздействия рекламы на потребителя. 

26.Проблема манипулирования в рекламе. 

27.Проблемы философии рекламной деятельности. 

28.Методы тестирования эффективности рекламной деятельности. 

29.Организация работы рекламного агентства. 

30.Проблемы правового регулирования рекламной деятельности. 

31.Этические кодексы рекламной деятельности. 

32.Паблик рилейшнз (связи с общественностью) в системе массовых коммуникаций. 

33.Функции паблик рилейшнз. 

34.Политический и правительственный PR. 

35.PR в сфере коммерции и финансов. 

36.PR в социальной и некоммерческой сферах. 

37.Кризисные паблик рилейшнз. 

38.Основные методы связей с общественностью. 

39.СМИ в системе паблик рилейшнз. 

40.Основные виды PR-материалов для прессы. 

 

5.2. Примерные задания для самостоятельной работы 

1. Культурологическая и маркетинговая концепции рекламной деятельности. 

2. Основные цели и этапы процесса рекламной деятельности. 

3. Ведущие классификации рекламной деятельности. 

4. Специфика рекламного обращения. 

5. Работа со средствами массовой информации в рекламном бизнесе: специфика исполь-

зования, характеристики, учет аудитории. 

6. Текст и иллюстрация в рекламном обращении. 

7. Основные средства распространения рекламы. 

8. Жанры рекламы в прессе. 

9. Особенности радиорекламы. 

10. Специфика телевизионной рекламы. 

11. Современная интернет-реклама. 

12. Виды и группы POS-материалов. 

13. Современная торговая и коммерческая реклама. 

14. Социальная реклама в России. 

15. Политическая реклама: отечественный и зарубежный опыт. 

16. Проблемы психологического воздействия рекламы на потребителя. 

17. Проблема манипулирования в рекламе. 

18. Проблемы философии рекламной деятельности. 

19. Методы тестирования эффективности рекламной деятельности. 

20. Организация работы рекламного агентства. 

21. Проблемы правового регулирования рекламной деятельности. 
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22. Этические кодексы рекламной деятельности. 

23. Связи с общественностью: сущность, функции, методы. 

24. Содержание PR-деятельности в политике и правительственных сферах. 

25. Феномен лоббизма и его специфика в современной России. 

26. Формирование политического имиджа методами паблик рилейшнз. 

27. Избирательная кампания: стратегия, технологии, методы. 

28. Современные избирательные технологии: содержательный и морально-правовой ас-

пекты. 

29. Связи с общественностью в коммерческой и некоммерческой деятельности: общее и спе-

цифическое. 

30. Создание имиджа и философии фирмы как одна из задач паблик рилейшнз. 

31. Основные элементы корпоративного имиджа. 

32. Политический имидж и его компоненты. 

33. Специфика PR-коммуникаций в различных сферах человеческой деятельности. 

34. Кризисные паблик рилейшнз. 

35. Средства массовой информации в системе связей с общественностью. 

36. Понятие Медиа Рилейшнз и формы данной деятельности. 

37. Специфика использования различных СМИ (пресса, радио, телевидение, Интер-

нет) в системе связей с общественностью. 

38. Создание специальных событий в целях паблик рилейшнз. 

39. Выставки и ярмарки в структуре связей с общественностью. 

40. Отношения с основными группами общественности в технологиях паблик ри-

лейшнз. 

41. Правовое и этическое регулирование связей с общественностью в России. 

42. Коммуникационные технологии в системе паблик рилейшнз (информационные вой-

ны, работа со слухами, теория переговоров и т. д.) 

43. Специфика PR-текста в системе современной культуры. Типология PR-текста. 

44. Основные материалы для прессы в структуре связей с общественностью. 

45. Пресс-релиз и искусство его создания. 

46. Технологии проведения пресс-конференции. 

 

Раздел 6. Оценочные и методические материалы по образовательной программе (фонд 

оценочных средств) для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной 

аттестации 

 

6.1. Форма промежуточной аттестации обучающегося по учебной дисциплине 

    

В процессе освоения учебной дисциплины для оценивания сформированности требу-

емых компетенций используются оценочные материалы (фонды оценочных средств), пред-

ставленные в таблице.  

 

Индикаторы компетенций 

в соответствии с основной обра-

зовательной программой 

Типовые вопросы 

и задания 

Примеры тестовых зада-

ний 

ОПК-4. Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессио-

нальной деятельности. 

ИОПК-4.1 П. 6.2 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

П. 6.3 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

ИОПК-4.2 П. 6.2 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

П. 6.3 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

ИОПК-4.3. П. 6.2 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

П. 6.3 настоящей рабочей 

программы дисциплины 

 

 6.2. Типовые вопросы и задания 
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Перечень вопросов 

  

1.  Реклама: сущность понятия, зарождение и основные этапы развития. 

2.  Культурологическая и маркетинговая концепции рекламной деятельности. 

3.  Основные цели и этапы процесса рекламной деятельности. 

4.  Ведущие классификации рекламной деятельности. 

5.  Специфика рекламного обращения. 

6.  Работа со средствами массовой информации в рекламном бизнесе: специфика ис-

пользования, характеристики, учет аудитории. 

7.  Текст и иллюстрация в рекламном обращении. 

8.  Основные средства распространения рекламы. 

9.  Жанры рекламы в прессе. 

10. Особенности радиорекламы. 

11. Специфика телевизионной рекламы. 

12. Современная интернет-реклама. 

13. Виды и группы POS-материалов. 

14. Современная торговая и коммерческая реклама. 

15. Социальная реклама в России. 

16. Политическая реклама: отечественный и зарубежный опыт. 

17. Проблемы психологического воздействия рекламы на потребителя. 

18. Проблема манипулирования в рекламе. 

19. Проблемы философии рекламной деятельности. 

20. Методы тестирования эффективности рекламной деятельности. 

21. Организация работы рекламного агентства. 

22. Проблемы правового регулирования рекламной деятельности. 

23. Этические кодексы рекламной деятельности. 

24. Паблик рилейшнз (связи с общественностью) в системе массовых коммуникаций. 

25. Функции паблик рилейшнз. 

26. Политический и правительственный PR. 

27. PR в сфере коммерции и финансов. 

28. PR в социальной и некоммерческой сферах. 

29. Кризисные паблик рилейшнз. 

30. Основные методы связей с общественностью. 

31. СМИ в системе паблик рилейшнз. 

32. Основные виды PR-материалов для прессы. 

33. Методика проведения пресс-конференции.  

34. Выставки и ярмарки как метод PR-деятельности. 

35. Использование печатной продукции в целях PR. 

36. Вербальные технологии паблик рилейшнз. 

37. Организации работы PR-служб. 

38. Правовое регулирование связей с общественностью в России и за рубежом. 

39. Этические кодексы PR-деятельности. 

40. Журналистика, реклама и PR: сущностная взаимосвязь и особенности.  

 

  6.3. Примерные тестовые задания 
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Полный банк тестовых заданий для проведения компьютерного тестирования находится в 

электронной информационной образовательной среде и включает более 60 заданий, из кото-

рых в случайном порядке формируется тест, состоящий из 20 заданий. 

 

Компетенции Типовые вопросы и задания 

ОПК-4 Выберите вариант правильного ответа. 

Вопрос 1. Взгляд на рекламу как на ответвление массовой коммуни-

кации, в русле которого создаются и распространяются информативно-

образные, экспрессивно-суггестивные тексты, адресованные людям с целью 

побудить их к нужным рекламодателю выбору и поступку, характерен для: 

1) маркетинговой концепции рекламы;  

2) культурологической концепции рекламной деятельности; 

3) социологической концепции рекламы. 

 

Вопрос 2. К вариантам проторекламы можно отнести: 

1) знаки авторства и знаки собственности; 

2) формы первичной самопрезентации: раскраску, прически, укра-

шения;  

3) символы престижа и социального статуса; 

4) афиши; 

5) все вышеперечисленное; 

6) три варианта из перечисленных. 

 

Вопрос 3. Современная реклама может классифицироваться по: 

1) сферам социального употребления; 

2)  целевой аудитории; 

3) средствам распространения; 

4) охватываемой территории; 

5) функциям и целям; 

6) всем перечисленным параметрам; 

четырем из перечисленных параметров 

 

 

6.4. Оценочные шкалы 

 

6.4.1. Оценивание текущего контроля 

 

Целью проведения текущего контроля является достижение уровня результатов обу-

чения в соответствии с индикаторами компетенций. 

Текущий контроль может представлять собой письменные индивидуальные задания, 

состоящие из 5/3 вопросов или в форме тестовых заданий по изученным темам до прове-

дения промежуточной аттестации. Рекомендованный планируемый период проведения 

текущего контроля за 6/3 недели до промежуточной аттестации. 

 

Шкала оценивания при тестировании 

 

Оценка Критерии выставления оценки 

Зачтено Количество верных ответов в интервале: 71-100% 

Не зачтено Количество верных ответов в интервале: 0-70% 

 

6.4.2. Оценивание самостоятельной письменной работы (курсовой работы, эссе) 

 

При оценке учитывается: 

1. Правильность оформления. 
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2. Уровень сформированности компетенций. 

3. Уровень усвоения теоретических положений дисциплины, правильность формули-

ровки основных понятий и закономерностей. 

4. Уровень знания фактического материала в объеме программы. 

5. Логика, структура и грамотность изложения письменной работы. 

6. Полнота изложения материала (раскрытие всех вопросов) 

7. Использование необходимых источников. 

8. Умение связать теорию с практикой. 

9. Умение делать обобщения, выводы. 

  

Шкала оценивания курсовой работы и эссе 

 

Оценка Критерии выставления оценки 

Зачтено 

Обучающийся демонстрирует: 

- общее знание изучаемого материала; 

- показывает общее владение понятийным аппаратом дисци-

плины; 

- умеет строить ответ в соответствии со структурой излагаемо-

го вопроса; 

- знает основную рекомендуемую программой учебную литера-

туру. 

Не зачтено 

Обучающийся демонстрирует: 

- незнание значительной части программного материала; 

- не владение понятийным аппаратом дисциплины; 

- существенные ошибки при изложении учебного материала; 

- неумение строить ответ в соответствии со структурой излага-

емого вопроса; 

- неумение делать выводы по излагаемому материалу 

 

 

6.4.3. Оценивание ответов на вопросы и выполнения заданий промежуточной аттеста-

ции 

  

При оценке знаний учитывается уровень сформированности компетенций: 

1. Уровень усвоения теоретических положений дисциплины, правильность формули-

ровки основных понятий и закономерностей. 

2. Уровень знания фактического материала в объеме программы. 

3. Логика, структура и грамотность изложения вопроса. 

4. Умение связать теорию с практикой. 

5. Умение делать обобщения, выводы.  

                                              

Шкала оценивания на экзамене, зачете с оценкой  

Оценка Критерии выставления оценки 

Отлично  Обучающийся должен: 

- продемонстрировать глубокое и прочное усвоение знаний про-

граммного материала; 

- исчерпывающе, последовательно, грамотно и логически стройно 

изложить теоретический материал; 

- правильно формулировать определения; 

- продемонстрировать умения самостоятельной работы с литера-

турой; 

- уметь сделать выводы по излагаемому материалу. 

Хорошо Обучающийся должен: 

- продемонстрировать достаточно полное знание программного 
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материала; 

- продемонстрировать знание основных теоретических понятий; 

- достаточно последовательно, грамотно и логически стройно из-

лагать материал; 

- продемонстрировать умение ориентироваться в литературе; 

- уметь сделать достаточно обоснованные выводы по излагаемо-

му материалу. 

Удовлетворительно Обучающийся должен: 

- продемонстрировать общее знание изучаемого материала; 

- показать общее владение понятийным аппаратом дисциплины; 

- уметь строить ответ в соответствии со структурой излагаемого 

вопроса; 

- знать основную рекомендуемую программой учебную литерату-

ру. 

Неудовлетворительно Обучающийся демонстрирует: 

- незнание значительной части программного материала; 

- не владение понятийным аппаратом дисциплины; 

- существенные ошибки при изложении учебного материала; 

- неумение строить ответ в соответствии со структурой излагае-

мого вопроса; 

- неумение делать выводы по излагаемому материалу. 

 

6.4.4. Тестирование 

 

  Шкала оценивания 

Оценка Критерии выставления оценки 

Отлично Количество верных ответов в интервале: 71-100% 

Хорошо Количество верных ответов в интервале: 56-70% 

Удовлетворительно Количество верных ответов в интервале: 41-55% 

Неудовлетворительно Количество верных ответов в интервале: 0-40% 

Зачтено Количество верных ответов в интервале: 41-100% 

Не зачтено Количество верных ответов в интервале: 0-40% 

 

 

6.5. Методические материалы, определяющие процедуру оценивания сформированных 

компетенций в соответствии с ООП 

 

Качество знаний характеризуется способностью обучающегося точно, структуриро-

ванно и уместно воспроизводить информацию, полученную в процессе освоения дисципли-

ны, в том виде, в котором она была изложена в учебном издании или преподавателем. 

Умения, как правило, формируются на занятиях семинарского типа. Задания, направ-

ленные на оценку умений, в значительной степени требуют от обучающегося проявления 

стереотипности мышления, т.е. способности выполнить работу по образцам, с которыми он 

работал в процессе обучения. Преподаватель же оценивает своевременность и правильность 

выполнения задания. 

Навыки можно трактовать как автоматизированные умения, развитые и закрепленные 

осознанным самостоятельным трудом. Навыки формируются при самостоятельном выпол-

нении обучающимися практико-ориентированных заданий, моделирующих решение им про-

изводственных и социокультурных задач в соответствующей области профессиональной де-

ятельности, как правило, при выполнении домашних заданий, курсовых проектов (работ), 

научно-исследовательских работ, прохождении практик, при работе индивидуально или в 

составе группы и т.д.  
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Устный опрос – это процедура, организованная как специальная беседа преподавателя 

с группой обучающихся (фронтальный опрос) или с отдельными обучающимися (индивиду-

альный опрос) с целью оценки сформированности у них основных понятий и усвоения учеб-

ного материала. Устный опрос может использоваться как вид контроля и метод оценивания 

формируемых компетенций (как и качества их формирования) в рамках самых разных форм 

контроля, таких как: собеседование, коллоквиум, зачет, экзамен по дисциплине. Устный 

опрос (УО) позволяет оценить знания и кругозор обучающегося, умение логически постро-

ить ответ, владение монологической речью и иные коммуникативные навыки. УО обладает 

большими возможностями воспитательного воздействия преподавателя. Воспитательная 

функция УО имеет ряд важных аспектов: профессионально-этический и нравственный ас-

пекты, дидактический (систематизация материала при ответе, лучшее запоминание материа-

ла при интеллектуальной концентрации), эмоциональный (радость от успешного прохожде-

ния собеседования) и др. Обучающая функция УО состоит в выявлении деталей, которые по 

каким-то причинам оказались недостаточно осмысленными в ходе учебных занятий и при 

подготовке к зачёту или экзамену. УО обладает также мотивирующей функцией: правильно 

организованные собеседование, коллоквиум, зачёт и экзамен могут стимулировать учебную 

деятельность студента, его участие в научной работе. 

Тесты являются простейшей формой контроля, направленной на проверку владения 

терминологическим аппаратом, современными информационными технологиями и конкрет-

ными знаниями в области фундаментальных и прикладных дисциплин. Тест может предо-

ставлять возможность выбора из перечня ответов (один или несколько правильных ответов). 

Семинарские занятия. Основное назначение семинарских занятий по дисциплине – 

обеспечить глубокое усвоение обучающимися материалов лекций, прививать навыки само-

стоятельной работы с литературой, воспитывать умение находить оптимальные решения в 

условиях изменяющихся отношений, формировать современное профессиональное мышле-

ние обучающихся. На семинарских занятиях преподаватель проверяет выполнение самостоя-

тельных заданий и качество усвоения знаний, умений, определяет уровень сформированно-

сти компетенций.  

Коллоквиум может служить формой не только проверки, но и повышения производи-

тельности труда студентов. На коллоквиумах обсуждаются отдельные части, разделы, темы, 

вопросы изучаемого курса, обычно не включаемые в тематику семинарских и других прак-

тических учебных занятий, а также рефераты, проекты и иные работы обучающихся. 

Доклад, сообщение – продукт самостоятельной работы студента, представляющий со-

бой публичное выступление по представлению полученных результатов решения определен-

ной учебно-практической, учебно-исследовательской или научной темы. 

Контрольная работа – средство проверки умений применять полученные знания для 

решения задач определенного типа по теме или разделу. 

Профессионально-ориентированное эссе – это средство, позволяющее оценить умение 

обучающегося письменно излагать суть поставленной проблемы, самостоятельно проводить 

анализ этой проблемы с использованием аналитического инструментария соответствующей 

дисциплины, делать выводы, обобщающие авторскую позицию по поставленной профессио-

нально-ориентированной проблеме. 

Реферат – продукт самостоятельной работы студента, представляющий собой краткое 

изложение в письменном виде полученных результатов теоретического анализа определен-

ной научной (учебно-исследовательской) темы, где автор раскрывает суть исследуемой про-

блемы, приводит различные точки зрения, а также собственные взгляды на нее. 

Ситуационный анализ (кейс) – это комплексный анализ ситуации, имевший место в 

реальной практике профессиональной деятельности специалистов. Комплексный анализ 

включает в себя следующие составляющие: причинно-следственный анализ (установление 

причин, которые привели к возникновению данной ситуации, и следствий ее развертывания), 

системный анализ (определение сущностных предметно-содержательных характеристик, 

структуры ситуации, ее функций и др.), ценностно-мотивационный анализ (построение си-

стемы оценок ситуации, ее составляющих, выявление мотивов, установок, позиций действу-

ющих лиц); прогностический анализ (разработка перспектив развития событий по позитив-
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ному и негативному сценарию), рекомендательный анализ (выработка рекомендаций относи-

тельно поведения действующих лиц ситуации), программно-целевой анализ (разработка про-

грамм деятельности для разрешения данной ситуации). 

Творческое задание – это частично регламентированное задание, имеющее нестан-

дартное решение и позволяющее диагностировать умения интегрировать знания различных 

научных областей, аргументировать собственную точку зрения, доказывать правильность 

своей позиции. Может выполняться в индивидуальном порядке или группой обучающихся. 

  

Раздел 7. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

 

Освоение обучающимся учебной дисциплины предполагает изучение материалов 

дисциплины на аудиторных занятиях и в ходе самостоятельной работы. Аудиторные занятия 

проходят в форме лекций, семинаров и практических занятий. Самостоятельная работа 

включает разнообразный комплекс видов и форм работы обучающихся. 

Для успешного освоения учебной дисциплины и достижения поставленных целей 

необходимо внимательно ознакомиться с настоящей рабочей программы учебной дисципли-

ны. Следует обратить внимание на список основной и дополнительной литературы, которая 

имеется в электронной библиотечной системе Университета. Эта информация необходима 

для самостоятельной работы обучающегося. 

При подготовке к аудиторным занятиям необходимо помнить особенности каждой 

формы его проведения. 

Подготовка к учебному занятию лекционного типа. С целью обеспечения успешного 

обучения обучающийся должен готовиться к лекции, поскольку она является важнейшей 

формой организации учебного процесса, поскольку: знакомит с новым учебным материалом; 

разъясняет учебные элементы, трудные для понимания; систематизирует учебный материал; 

ориентирует в учебном процессе.  

С этой целью: внимательно прочитайте материал предыдущей лекции; ознакомьтесь с 

учебным материалом по учебнику и учебным пособиям с темой прочитанной лекции; внеси-

те дополнения к полученным ранее знаниям по теме лекции на полях лекционной тетради; 

запишите возможные вопросы, которые вы зададите лектору на лекции по материалу изу-

ченной лекции; постарайтесь уяснить место изучаемой темы в своей подготовке; узнайте те-

му предстоящей лекции (по тематическому плану, по информации лектора) и запишите ин-

формацию, которой вы владеете по данному вопросу  

Предварительная подготовка к учебному занятию семинарского типа заключается в 

изучении теоретического материала в отведенное для самостоятельной работы время, озна-

комление с инструктивными материалами с целью осознания задач занятия. 

Самостоятельная работа. Для более углубленного изучения темы задания для само-

стоятельной работы рекомендуется выполнять параллельно с изучением данной темы. При 

выполнении заданий по возможности используйте наглядное представление материала. 

 Подготовка к зачету, экзамену. К зачету, экзамену необходимо готовится целена-

правленно, регулярно, систематически и с первых дней обучения по данной дисциплине. По-

пытки освоить учебную дисциплину в период зачетно-экзаменационной сессии, как правило, 

приносят не слишком удовлетворительные результаты. При подготовке к зачету обратите 

внимание на защиту практических заданий на основе теоретического материала. При подго-

товке к экзамену по теоретической части выделите в вопросе главное, существенное (поня-

тия, признаки, классификации и пр.), приведите примеры, иллюстрирующие теоретические 

положения.  

    

Раздел 8. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

Основная литература2 

Основная 

                                                 
2 Из ЭБС института 
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Китчен Ф. Паблик рилейшнз. Принципы и практика [Электронный ре-сурс] : учебное 
пособие для вузов / Ф. Китчен. — Электрон. текстовые дан-ные. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 
2017. — 455 c. – ЭБС «IPRsmart». — 5-238-00603-9. — Режим доступа: 
http://www.iprbookshop.ru/81726.html   

 

Дополнительная литература3 
Блюм М.А. Рекламная деятельность [Электронный ресурс] : конспект лек-ций / М.А. 

Блюм. — Электрон. текстовые данные. — Тамбов: Тамбовский государственный техниче-
ский университет, ЭБС АСВ, 2015. — 93 c.ЭБС «IPRsmart». — 978-5-8265-1503-7. — Режим 
доступа: http://www.iprbookshop.ru/64565.html  

Скрипникова Н.Н. Реклама. Консалтинг. Public Relations [Электронный ресурс] : тео-
ретические брифы. Учебное пособие / Н.Н. Скрипникова. — Электрон. текстовые данные. — 
Воронеж: Воронежский государственный архитектурно-строительный университет, ЭБС 
АСВ, 2015. — 53 с.– ЭБС «IPRsmart». — 978-5-89040-561-6. — Режим доступа: 
http://www.iprbookshop.ru/59126.html   

Нархов Д.Ю. Реклама. Управленческий аспект [Электронный ресурс] : учебное посо-
бие / Д.Ю. Нархов, Е.Н. Нархова. — Электрон. текстовые данные. — Екатеринбург: Ураль-
ский федеральный университет, ЭБС АСВ, 2015. — 264 c. – ЭБС «IPRsmart». — 978-5-7996-
1434-8. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/68468.html 

 

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 

образовательного процесса по дисциплине 

 

Интернет-ресурсы, современные профессиональные базы данных, 

информационно-справочные и поисковые системы 

ЭБС IPRsmart http://www.iprbookshop.ru 

УМО по классическому университетскому образованию России http://www.umo.msu.ru 

Министерство образования и науки Российской Федерации http://mon.gov.ru 

Правотека.ру. – Б.г. – Доступ к данным: открытый. – Режим доступа : 

http://www.pravoteka.ru/ 

Российская национальная библиотека. – Б.г. – Доступ к данным: Открытый. – Режим 

доступа : http://www.nlr.ru/ 

Электронная библиотека Gaudeamus : бесплатные полнотекстовые pdf-учебники сту-

дентам. – Б.г. – Доступ к данным: открытый. – Режим доступа : 

http://www.gaudeamus.omskcity.com/ 

Электронная образовательная библиотека IQlib. – Б.г. – Доступ к данным: открытый. – 

Режим доступа : http://www.iqlib.ru/ 

Комплект лицензионного программного обеспечения 

 

Microsoft Open Value Subscription для решений Education Solutions № Tr000544893 от 

21.10.2020 г. MDE Windows, Microsoft Office и Office Web Apps. (срок действия до 01.11.2023 

г.)  

Антивирусное программное обеспечение ESET NOD32 Antivirus Business Edition дого-

вор № ИС00-006348 от 14.10.2022 г. (срок действия до 13.10.2025 г.) 

Программное обеспечение «Мираполис» система вебинаров - Лицензионный договор 

244/09/16-к от 15.09.2016 (Спецификация к Лицензионному договору 244/09/16-к от 

15.09.2016, от 11.05.2022 г.) (срок действия до 10.07.2023 г.) 

Электронная информационно-образовательная среда «1С: Университет» договор от 

10.09.2018 г. №ПРКТ-18281 (бессрочно) 

                                                 
3 Из ЭБС института 

http://www.iprbookshop.ru/
http://www.umo.msu.ru/
http://mon.gov.ru/
http://lib.udsu.ru/index.php?mdl=show_iias&id=4667822
http://lib.udsu.ru/index.php?mdl=show_iias&id=4667822
http://www.pravoteka.ru/
http://lib.udsu.ru/index.php?mdl=show_iias&id=4667765
http://lib.udsu.ru/index.php?mdl=show_iias&id=4667765
http://www.nlr.ru/
http://lib.udsu.ru/index.php?mdl=show_iias&id=4667795
http://lib.udsu.ru/index.php?mdl=show_iias&id=4667795
http://www.gaudeamus.omskcity.com/
http://lib.udsu.ru/index.php?mdl=show_iias&id=4667775
http://lib.udsu.ru/index.php?mdl=show_iias&id=4667775
http://www.iqlib.ru/
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Информационная система «ПервыйБит» сублицензионный договор от 06.11.2015 г. 

№009/061115/003 (бессрочно) 

Система тестирования Indigo лицензионное соглашение (Договор) от 08.11.2018 г. №Д-

54792 (бессрочно) 

Информационно-поисковая система «Консультант Плюс» -  договор об информационно 

поддержке от 26.12.2014, (бессрочно) 

Электронно-библиотечная система IPRsmart лицензионный договор от 01.09.2022 г. 

№9489/22С (срок действия до 31.08.2024 г.)  

Научная электронная библиотека eLIBRARY лицензионный договор SCIENC INDEX № 

SIO -3079/2022 от 12.01.2022 г. (срок действия до 27.01.2024 г.) 

 

Свободно распространяемое программное обеспечение 

Комплект онлайн сервисов GNU ImageManipulationProgram, свободно 

распространяемое программное обеспечение 

 

Программное обеспечение отечественного производства: 

Программное обеспечение «Мираполис» система вебинаров - Лицензионный договор 

244/09/16-к от 15.09.2016 (Спецификация к Лицензионному договору 244/09/16-к от 

15.09.2016, от 11.05.2022 г.) (срок действия до 10.07.2023 г.) 

Электронная информационно-образовательная среда «1С: Университет» договор от 

10.09.2018 г. №ПРКТ-18281 (бессрочно) 

Информационная система «ПервыйБит» сублицензионный договор от 06.11.2015 г. 

№009/061115/003 (бессрочно) 

Система тестирования Indigo лицензионное соглашение (Договор) от 08.11.2018 г. №Д-

54792 (бессрочно) 

Информационно-поисковая система «Консультант Плюс» - договор об информационно 

поддержке от 26.12.2014, (бессрочно) 

Электронно-библиотечная система IPRsmart лицензионный договор от 01.09.2022 г. 

№9489/22С (срок действия до 31.08.2024 г.)  

Научная электронная библиотека eLIBRARY лицензионный договор SCIENC INDEX № 

SIO -3079/2022 от 12.01.2022 г. (срок действия до 27.01.2024 г.) 

 

Раздел 9. Материально-техническое обеспечение образовательного процесса 

 

Для изучения учебной дисциплины в рамках реализации основной профессиональной 

образовательной программы используются: 

Учебная аудитория для занятий лекционного типа оснащена специализированной 

мебелью (столы, стулья, доска аудиторная), стол преподавателя, стул преподавателя, доска 

аудиторная маркерная, наглядные плакаты); техническими средствами обучения (персональ-

ный компьютер – 1 шт., с выходом к сети «Интернет» и доступом в Электронную информа-

ционно-образовательную среду организации; мультимедийное оборудование (проектор – 1 

шт., экран – 1 шт.). 

Учебная аудитория для занятий семинарского типа оснащена специализированной 

мебелью (столы, стулья, доска аудиторная), стол преподавателя, стул преподавателя, доска 

аудиторная маркерная, наглядные плакаты); техническими средствами обучения (персональ-

ный компьютер – 1 шт., с выходом к сети «Интернет» и доступом в Электронную информа-

ционно-образовательную среду организации; мультимедийное оборудование (проектор – 1 

шт., экран – 1 шт.). 

Помещения для самостоятельной работы обучающихся: 

Кабинет для самостоятельной работы обучающихся: 

Оборудование кабинета: мебель аудиторная (столы, стулья), персональные компьюте-

ры с возможностью подключения к информационно-телекоммуникационной сети «Интер-
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нет» и обеспечением доступа в Электронную информационно-образовательную среду орга-

низации 11 шт. 

Кабинет для самостоятельной работы обучающихся: 

Оборудование кабинета: мебель аудиторная (столы, стулья), персональные компьюте-

ры с возможностью подключения к информационно-телекоммуникационной сети «Интер-

нет» и обеспечением доступа в Электронную информационно-образовательную среду орга-

низации 10 шт. 
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